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Uyarı
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Bu sunum, LOGO Yazılım Sanayi ve Ticaret A.Ş (“LOGO” veya “Şirket”) hakkında

bilgi ve finansal tabloların analizinin yanı sıra, Şirket yönetiminin gelecekte

gerçekleşmesini öngördüğü olaylar doğrultusunda, ileriye yönelik beklentilerini

içeren görüşlerini de yansıtmaktadır. Verilen bilgilerin ve analizlerin doğruluğu

ve beklentilerin gerçeğe uygun olduğuna inanılmasına rağmen, öngörülerin

altında yatan faktörlerin değişmesine bağlı olarak, geleceğe yönelik sonuçlar

burada verilen öngörülerden sapma gösterebilir. LOGO, LOGO’nun yöneticileri

veya çalışanları veya diğer ilgili şahıslar, bu sunumdaki bilgilerin kullanımı

nedeniyle doğabilecek zararlardan sorumlu tutulamazlar.
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Q1 Highlights

• Ekonomi: Gelişmiş ve gelişen piyasalarda yavaş olmakla birlikte ilk çeyreğe göre artan büyüme oranları

gelecek ile ilgili olumlu beklentileri artırdı. Türkiye piyasalarında, 2014’e göre talepdeki daralma

sürmekle birlikte, ihracat oranlarındaki düşüşün azalması ve sanayi üretiminin Haziran’da artış

göstermesi ikinci yarıyıl ile ilgili beklentileri politik belirsizliğe rağmen olumlu yönde etkiledi

• Logo’nun satışları büyümesini sürdürdü. İlk altı ayda %13 büyürken Nisan ve Haziran ayları

ekonomideki gelişmelere paralel en hızlı büyümenin olduğu aylar oldu.

• Teknolojideki değişimlerin önünde olmak ve müşterilerimizin ihtiyaçlarını sağlayan çözümler üretmek

için ürün geliştirmeye yapılan yatırımlara devam edildi.

• Yazılım ve hizmet portföyümüze yeni ürün ve hizmetler katıldı: Tiger HR, GO3, LogoCRM, e-arşiv

• Yaratıcı ve çevik organizasyon yapımızı korumak ve geliştirmek için İK’a yapılan yatırımlar sürdürüldü.

• Haziran ayında Sempa hisseleri, Temmuz’da İntermat’ın kalan hisselerinin alımı tamamlandı.
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Büyüyen Pazar Payı
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Q1 Highlights
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• Pazardaki genişlemenin üstünde büyüyerek artan pazar payı

• Logo’nun pazar payı %20’den %23,3’e çıktı

• ERP pazarında global rakibinin ardından 2., KOBİ segmentinde pazar lideri

Kaynak:  IDC Competitive Analysis
Turkey Enterprise Application Software Market Vendor Shares and Competitive Profiles, 2014 
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Büyüyen Ürün Gamı
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• Ürün geliştirme ve katma değeri yüksek şirket alımlarıyla artan ürün çeşitliliği.

• Intermat CRM çözümleri ile Ocak 2015’de Logo’ya katıldı

• Sempa depo ve lojistik, mobil satış ve üretim yönetimi çözümleri ile Haziran 2015’de Logo’ya 
katıldı
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Büyüyen ekosistem: Logosphere
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Finansal Özet
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1.  Y. LFL Hedef

UFRS (m TL) Y1 14 Y1 15 D Y1 14 Y1 15 D YS14 YS15 D

Satış Gelirleri 48,0 54,3 %13 48,8 54,3 %11 104,0 120,0 %15

FAVÖK 22,4 26,5 %18 22,5 26,5 %18 39,6 47,5 %20

FAVÖK % %47 %49 %46 %49 %38 %40

Net Kar 16,3 21,2 %30 16,4 21,2 %29 27,7 35,0 %26

Net Kar % %34 %39 %34 %39 %27 %29

• Satışların olumsuz piyasa koşullarına rağmen %13 büyümesi ekonomideki düzelme ile 
birlikte daha da artacağını göstermektedir 

• Birinci yarıyılın satış ve karlılık performansı bütçe ve yıl sonu hedefi ile paralel



96%
85%

76%
64% 65%

54%

4%
15%

24%
36% 35%

46%

0%

20%

40%

60%

80%

100%

120%

2011 2012 2013 2014 6M14 6M15

YBBO: 211% 

20,8

31

46,2

70,7

104

48,0
54,3

0

20

40

60

80

100

120

2010 2011 2012 2013 2014 6M14 6M15

Satış Gelirleri

139

Tekrar eden gelirler (%)Satış Performansı (m TL)

YBBO: 50% 

• Yeni müşteri kazanımları tüm ürün gruplarında devam etti.  Satışların %15’i yeni müşterilere 
yapıldı.  
• SaaS satışları %40 arttı.
• e-devlet satışları azalan e-fatura satışlarına rağmen artan özel entegratör ve e-arşiv 

satışlarıyla geçen seneki seviyelerini korudu.
• Tekrar eden gelirin payı artan kullan-öde ve LEM satışları ile 11 puan artarak %46’a çıktı

13% 
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Faaliyet Giderleri
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28%26% 21% 24% 12% 8%

• Son beş yıldır satışlarımızda %50’lik büyümenin ardından sürdürülebilir geliri sağlamak için 
teknolojimize, kanalımıza ve personelimize yatırım yapmak önceliğimiz olacak

• Faaliyet giderleri toplamda %14 arttı
• Ar-ge giderleri %22 arttı ve satışların %28’ini oluşturuyor, toplam ar-ge harcamaları 

satışların %33’ü mertebesindedir.
• 2015  yılı süresince yeni ürünler lansmanları devam edecek
• Ar-ge ve satış personel sayıları müşteri memnuniyetini yükseltmek için artmıştır
• Genel yönetim giderleri yapılandırma çalışmaları ardından düşüş göstermiştir
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22% 25% -27%

Ar-ge (000 TL)  Satışlardaki Payı(%) S&P (000 TL) Satışlardaki Payı (%) GY (000 TL) Satışlardaki Payı (%)
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Key Financials
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Karlılık
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• Etkinlik odaklı stratejimiz sayesinde karlılığımızda sürdürülebilir büyüme elde ettik
• Faaliyet kar marjı 2014 1Y’da %37’den 2015 1Y’da %38’e çıktı
• FAVÖK marjı 2014 1Y’da %47’den 2015 1Y’da %49’a çıktı
• Net kar marjı 2014 1Y’da %34’den 2015 1Y’da %39’a çıktı
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Bilanço Özeti (m TL) İşletme Sermayesi (m TL) (Satışlardaki Payı %)

%35 %38 %60 %46

• Faaliyetlerden nakit yaratımı güçlü bir şekilde devam ediyor
• Uzun vadeli kredi yeterli nakit rezervleri nedeniyle erken geri ödendi 
• Artan likidite ve güçlü sermaye
• Hisse başına kazançda %30 artış

%42 %33
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2014 H1 2015 D

Nakit ve nakit benz.
48,7 31,2 -36%

Ticari Alacaklar 53,7 40,2 -25%

Maddi Varlıklar 15,1 15,3 2%

Maddi olmayan varlıklar 43,6 51,6 18%

Diğer Varlıklar 5,1 4,7 -8%

Toplam Varlıklar
166,1 143,0 -14%

Toplam Yükümlülükler 78,6 53,4 -32%

Toplam Özkaynaklar 87,6 89,6 2%

Total Borçlar ve Özkaynaklar 166,1 143,0 -14%

Özkaynaklar / Toplam Varlık. 0,53 0,63 19%

Cari Oran 1,79 1,68 -6%
İşletme Sermayesi: Ticari Alacaklar +Stoklar – Ticari Borçlar 



Logo Yatırımcı İlişkileri
T: +90 262 679 8000 
E: investor@logo.com.tr
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