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2015 1. YARIYIL SONUCLARI




Uyari 1000

Bu sunum, LOGO Yazilim Sanayi ve Ticaret A.S ("LOGO" veya “Sirket”) hakkinda
bilgi ve finansal tablolarin analizinin yani sira, Sirket yonetiminin gelecekte
gerceklesmesini 6ngdrdigu olaylar dogrultusunda, ileriye yonelik beklentilerini
iceren goruglerini de yansitmaktadir. Verilen bilgilerin ve analizlerin dogrulugu
ve beklentilerin gercege uygun olduguna inanilmasina ragmen, ongorulerin
altinda yatan faktorlerin degismesine baglh olarak, gelecege yonelik sonuclar
burada verilen dngortlerden sapma gdsterebilir. LOGO, LOGO'nun yoéneticileri
veya calisanlan veya diger ilgili sahislar, bu sunumdaki bilgilerin kullanimi
nedeniyle dogabilecek zararlardan sorumlu tutulamazlar.
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1. Yariyil Ozeti

® Ekonomi: Gelismis ve gelisen piyasalarda yavas olmakla birlikte ilk ceyrege gore artan bliyliime oranlari
gelecek ile ilgili olumlu beklentileri artirdi. Turkiye piyasalarinda, 2014’e gore talepdeki daralma
sirmekle birlikte, ihracat oranlarindaki dislstin azalmasi ve sanayi Uretiminin Haziran’da artis

gostermesi ikinci yariyil ile ilgili beklentileri politik belirsizlige ragmen olumlu yonde etkiledi

® Logo’nun satislari biyiimesini siirdiirdii. ilk alti ayda %13 biyiirken Nisan ve Haziran aylari

ekonomideki gelismelere paralel en hizli bliyimenin oldugu aylar oldu.

® Teknolojideki degisimlerin 6niinde olmak ve musterilerimizin ihtiyaclarini saglayan ¢oziimler Gretmek

icin Grlin gelistirmeye yapilan yatirnmlara devam edildi.
® Yazilim ve hizmet portféyiimiize yeni liriin ve hizmetler katildi: Tiger HR, GO3, LogoCRM, e-arsiv
®  Yaratici ve cevik organizasyon yapimizi korumak ve gelistirmek icin iK’a yapilan yatinmlar siirdiiriildii.

® Haziran ayinda Sempa hisseleri, Temmuz’da intermat’in kalan hisselerinin alimi tamamlandi.



Buyuyen Pazar Payi

® Pazardaki genislemenin Ustinde bluyuyerek artan pazar payi
® Logo’nun pazar payl %20’den %23,3’e ¢iktl
® ERP pazarinda global rakibinin ardindan 2., KOBi segmentinde pazar lideri

2013
2012

Diger -
& Diger Logo

14,40% %
19,20% 23,30%

19,20%
Netsis
5,80%
Oracle

Oracle Pazar: 8,50% Pazar :

$ 203 million $ 238 million

Microsoft
8,10%

Kaynak: IDC Competitive Analysis
Turkey Enterprise Application Software Market Vendor Shares and Competitive Profiles, 2014



Biyliyen Uriin Gami

® Qriin gelistirme ve katma degeri yiiksek sirket alimlariyla artan triin cesitliligi.
® Intermat CRM ¢6zimleri ile Ocak 2015’de Logo’ya katildi

® Sempa depo ve lojistik, mobil satis ve liretim yonetimi ¢éziimleri ile Haziran 2015’de Logo’ya
katildi

Coretech Logo WorldBI intermat
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Blyuyen ekosistem: Logosphere

+3.500 Ekosistem Calisani
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Finansal Ozet

UFRS (m TL) Y114 Y115 |A Y114 VY115 | A YS14  YS15| A
Satis Gelirleri 48,0 54,3 |%13| 48,8 54,3 |%11] 104,0 120,0| %1
FAVOK 22,4 26,5 |%18| 22,5 26,5|%18 39,6 47,5 %zj
FAVOK % %47 %49 %46 %49 %38 %40
Net Kar 16,3 21,2 |%30| 16,4 21,2 | %29 27,7 35,0| %24
Net Kar % %34 %39 %34 %39 %27 %29

S N

* Satislarin olumsuz piyasa kosullarina ragmen %13 blylmesi ekonomideki diizelme ile
birlikte daha da artacagini gostermektedir

* Birinci yariyilin satis ve karlilik performansi bitce ve yil sonu hedefi ile paralel



Satis Gelirleri

Satis Performansi (m TL) Tekrar eden gelirler (%)
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S— YBBO: 50% — 13% —9  120% YBBO:211% g
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60 4,3 60%
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64% 65% HLEM
20 20% H Pay as you go
. H Maintenance
0 0% M SaasS
2010 2011 2012 2013 2014 6M14  6M15 2011 2012 2013 2014 6M14  6M15

® Yeni musteri kazanimlari tiim Grin gruplarinda devam etti. Satislarin %15’i yeni musterilere
yapildi.

® SaaS satislari %40 arttu.

® e-devlet satislari azalan e-fatura satislarina ragmen artan 6zel entegrator ve e-arsiv
satislariyla gecen seneki seviyelerini korudu.

® Tekrar eden gelirin payi artan kullan-6de ve LEM satislariile 11 puan artarak %46’a cikti
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Faaliyet Giderleri

Ar-ge (000 TL) Satislardaki Payi(%) S&P (000 TL) Satislardaki Payi (%) GY (000 TL) Satiglardaki Payi (%)
26% 28% 21% 24% 12% 8%
60,0 54,3 54,3 54,3

48,0 48,0 48,0

50,0
40,0
30,0
20,0 12,80

12,59 22%

10,21 Zs(y
()
10,0
0,0
6M14 6M15 6M14 6M15 6M14 6M15
B Total Revenue M R&D Expenses W Total Revenue M Sales & Marketing W Total Revenue M General & Administrative

® Son bes yildir satislarimizda %50’lik blylimenin ardindan strdurulebilir geliri saglamak icin
teknolojimize, kanalimiza ve personelimize yatirim yapmak 6nceligimiz olacak

® Faaliyet giderleri toplamda %14 artti

® Ar-ge giderleri %22 artti ve satislarin %28’ini olusturuyor, toplam ar-ge harcamalari
satislarin %33’0 mertebesindedir.

® 2015 vyili stiresince yeni Grlinler lansmanlari devam edecek

® Ar-ge ve satis personel sayilari misteri memnuniyetini yukseltmek icin artmistir

® Genel yonetim giderleri yapilandirma calismalari ardindan disis gostermistir
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Karhhk

Faaliyet Kari (m TL) FAVOK (m TL) Net Kar (m TL)
Ps YBBO: ® Deg: DY YBBO: PY ® Deg: —e ® YBBO: _. P Deg:
2 65% 16% . 50% 18,3% 107% 30%
29,6
30
25
20,8 20,6
20 17,8
15
11,6
10
6,6
5 I
0
2011 2012 2013 2014 6M14 6M15 2011 2012 2013 2014 6M14 6M15 2011 2012 2013 2014 6M14 6M15
FK: Brit Kar — SPG - GYG - AR-GE FAVOK: Briit Kar — SPG - GYG - AR-GE + Amortisman

® Etkinlik odakli stratejimiz sayesinde karliigimizda strdurlebilir bliyime elde ettik
® Faaliyet kar marji 2014 1Y’da %37’den 2015 1Y’da %38’e ¢ikti

® FAVOK marji 2014 1Y’da %47’den 2015 1Y’da %49'a cikt

® Net kar marji 2014 1Y’da %34’den 2015 1Y’da %39'a cikti
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Bilango Ozeti

Bilango Ozeti (m TL) isletme Sermayesi (m TL) (Satislardaki Pay1 %)

2014 H1 2015 A
Nakit ve nakit benz. 48,7 31,2 -36% %35 %38 %60 %46 %42 %33
Ticari Alacaklar 53,7 40,2 -25% 48,0
Maddi Varliklar 15,1 15,3 2%
Maddi olmayan varliklar 43,6 51,6 18%
Diger Varliklar 5,1 4,7 -8%
Toplam Varliklar 166,1 143,0 -14%
e e 17,7

Toplam Yukiamltlikler 78,6 53,4 -32%
Toplam Ozkaynaklar 87,6 89,6 2% m
Total Borglar ve Ozkaynaklar -149

- ¢ y 166,1 143,0 14% 2011 2012 2013 2014 6M 2014 6M 2015

Ozkaynaklar / Toplam Varlik. 0,53 0,63 19% . L o

Isletme Sermayesi: Ticari Alacaklar +Stoklar — Ticari Borglar
Cari Oran 1,79 1,68 -6%

® Faaliyetlerden nakit yaratimi glicli bir sekilde devam ediyor

® Uzun vadeli kredi yeterli nakit rezervleri nedeniyle erken geri 6dendi
® Artan likidite ve glicli sermaye

® Hisse basina kazangda %30 artis
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Logo Yatirimai iliskileri
T: +90 262 679 8000
E: investor@logo.com.tr
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