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Bu sunum, Logo Yazılım Sanayi ve Ticaret A,Ş (“Logo” veya “Şirket”) hakkında
bilgi ve finansal tabloların analizinin yanı sıra, Şirket yönetiminin gelecekte
gerçekleşmesini öngördüğü olaylar doğrultusunda, ileriye yönelik beklentilerini
içeren görüşlerini de yansıtmaktadır, Verilen bilgilerin ve analizlerin doğruluğu
ve beklentilerin gerçeğe uygun olduğuna inanılmasına rağmen, öngörülerin
altında yatan faktörlerin değişmesine bağlı olarak, geleceğe yönelik sonuçlar
burada verilen öngörülerden sapma gösterebilir, Logo, Logo’nun yöneticileri
veya çalışanları veya diğer ilgili şahıslar, bu sunumdaki bilgilerin kullanımı
nedeniyle doğabilecek zararlardan sorumlu tutulamazlar,

Uyarı
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2017 1, Çeyrek Faaliyet Özeti
Finansal Sonuçlar

İçindekiler



•Güçlü finansal sonuçlar açıklandı: UFRS gelirlerinde %48, FAVÖK ve net karda sırasıyla
%60 ve %14 oranlarında yıllık büyümeler

•İlk yurtdışı yatırımı yapıldı: Romanya’da yerleşik TotalSoft SA’nın %100 hissesinin
30,25 milyon euro karşılığında satın alınması

•Hindistan’da Logo Infosoft kuruldu: GSF ile ortaklık yapılarak kurulan şirket, 
Hindistan’da ERP penetrasyonu düşük olan KOBİ segmentini hedefliyor,

•Logo, %25 seviyelerindeki pazar payı ile e-fatura hizmeti pazarındaki lider
pozisyonunu korudu,

•FIT Solutions ile %50-%50 ortaklıkla FIGO kuruldu: İlk ticari bilgi platformu olarak
kurulan şirket Türk KOBİlerinin çeşitli finansal hizmetlere erişimini sağlayacak

•İK yatırımları devam etti: Logo yılı 1,009 çalışan sayısı ile tamamladı,

•Türkiye’de Kasım 2014’ten beri yapılan ilk başarılı uluslararası hisse satış işlemi ile
halka açıklık oranı %25’ten %61’e yükseldi, 

2016: Sağlam Performans ve Yatırımlar Yılı
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Logo Türkiye
• 2017’de başka satın alım veya birleşme planlanmıyor,
• Yeni ürünlerin ve SaaS altyapısının geliştirilmesi için Ar-Ge yatırımları devam ediyor,
• Yeni nesil, web tabanlı, kurum seviyesi, kullan-öde Tiger Wings ürününün lansmanı Mart 2017’de 

yapıldı,
• Logo SOHO (küçük ofis-ev ofis) ürününün lansmanının 2017’nın son çeyreğinde yapılması

planlanıyor, Bu, Logo’nun faaliyet gösterilmeyen bir segmente yönelik ilk bulut ürünü, SOHOlara
yeni satış kanalı ile (direkt internet üzerinden) hizmet verilecek,

• Yeni müşteri kazanımlarının artırılması, tamamlayıcı ürünlerin çapraz satışının artırılması ve
100,000 müşteri civarındaki pasif müşteri tabanının aktive edilmesi için fonksiyonel iş ortakları
projesi yürürlükte,

TotalSoft, Romanya
• 2017’de TotalSoft entegrasyonu devam edecek, Ölçeklenebilir ve karlı bir iş modeli için

reorganizasyon ve yeni yetenek edinimi yürürlükte,
• Yeni üst yönetici atamaları işlemde,
• Romanya’daki KOBİ’lere satış yapmayı amaçlayan iş ortağı kanalının kurulmaya başlanıyor
• Kontrollü büyüme ve verimli proje yönetimi ile yerel ERP bölümünün karlılığının maksimizasyonu
• Kilit müşteri projeleriyle finansal çözümler işindeki büyümenin devamı amaçlanıyor
• Romanya’daki e-devlet hizmetleri ve KOBİ girişimi alanlarında fırsat aranıyor
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Logo Infosoft, Hindistan
• Ürünün, ekibin ve kanal ortaklarının hazır hale getirilmesi bu yılın ana gündemi,
• Hazır DNMS (dağıtım kanalı yönetim sistemi) ürünü potansiyel yeni müşterilerin ilgisini kazanmaya

devam etti, İlk etapta büyük coğrafyaya yayılmış distribütörleri vasıtasıyla satış yapan şirketler
hedefleniyor,  Bu distribütörler, Hindistan’da faaliyet gösteren kurumsal uygulama yazılımı
sağlayıcılarından yeterli hizmet alamayan KOBİ’ler,

• Hindistan Hükümeti’nin Temmuz 2017’de GST (Mal ve Hizmet Vergisi) uygulamasını başlatması
bekleniyor,

FIGO, Türkiye
• Personel atamaları - tamamlandı
• Platformun faktöring çözümü ile lansmanı
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• Logo %48 UFRS gelir büyümesi kaydetti: TotalSoft’un ilk defa konsolide olması ve Türkiye fatura
gelirlerinde devam eden çift haneli büyüme güçlü perfomansa katkıda bulundu, Yıllık bazda %11 olan
Türkiye fatura geliri büyümesi, tek seferlik e-devlet satışları dışarıda tutulduğunda %18’e yükseliyor,

• Lisans satışları, 1Ç17’nin göreceli olarak daha az elverişli ortamında, ürün fiyatı artışları, ürün
geçişleri ve kullanıcı artırımları ve tamamlayıcı ürünlerden gelirlerin artırılmasına (ortalamanın
üzerinde büyüme) yönelik başarılı çabalar sayesinde, çift haneli büyüme kaydetti, 

• Tekrarlayan gelir tabanı daha da büyüyerek fatura geliri toplamının %54’üne ulaştı, 1Ç16’da 
tekrarlayan gelirler %50 seviyesindeydi ve bu, 1Ç17’deki TotalSoft’u içermeyen %58 oranı ile
kıyaslanabilir, 

• Logo e-devlet işinde liderliğini korudu ve e-fatura müşteri havuzu yıllık bazda %31 artış gösterdi, 
Zorunlu olmayan e-servisler için kontör kullanımı gelişme gösterirken, toplama oranı 1Ç16’daki 
%2’ye karşılık 1Ç17’de %4 ile daha görülebilir hale geldi, E-devlet hizmetlerinde uluslararası
pazarlarda da potansiyel bulunuyor, 

• Bulut iş kolunda hızlı büyüme Diva ile devam etti, SaaS gelirleri yıllık bazda %28 arttı.
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1Ç Yıllık

UFRS (m TL) 1Ç16 1Ç17 D
Karşılaştırılabilir

1Ç17 D 2016* 2017H D
Karşılaştırılabilir

2016
Karşılaştırılabilir

2017H D

Satış Gelirleri 36,2 53,6 %48 33,4 -%8 190,4 278,0 %46 163,0 178,0 %9
FAVÖK 20,3 18,2 -%10 16,5 -%18 86,1 91,0 %6 81,0 85,0 %5
FAVÖK Marjı %56,0 %34,0 %49,5 %45,2 %32,7 %49,7 %47,8
Vergi Öncesi Kar 17,3 11,2 -%35 12,2 -%30 51,2 62,0 %21 50,2 67,8 %35
Vergi Öncesi Kar Marjı %47,9 %21,0 %36,4 %26,9 %22,3 %30,8 %38,1
Net Kar 15,4 10,4 -%32 11,4 -%26 45,3 45,0
Net Kar Marjı %42,4 %19,4 %34,0 %23,8 %27,6

• UFRS gelirleri yıllık bazda %48 seviyesinde güçlü bir artışla 53,6 milyon TL’ye ulaştı, 
– TotalSoft harici satışlar (karşılaştırılabilir), tek seferlik e-devlet modülü satışlarındaki azalma

sebebiyle %8 düştü, %77 azalan tek seferlik e-devlet modülü satışları hariç karşılaştırılabilir UFRS 
geliri ve FAVÖK’ü yıllık bazda %7 artış gösterdi, 

– 1Ç17’de TotalSoft’un katkısı 20,2 milyon TL oldu,
• Azalan gelirler ve devam etmekte olan yatırımlara rağmen TotalSoft ve Hindistan hariç FAVÖK marjı

%49,5 oldu, FAVÖK marjı, tek seferlik e-devlet modülü satışlarındaki azalma ve maliyeti 2015 yılında
kaydedilen daha yüksek seviyede e-devlet satışı olması sebebiyle azaldı,

• TotalSoft’un FAVÖK’e katkısı 2 milyon TL seviyesinde olurken Hindistan giderleri ile beraber FAVÖK 
marjını %34,0’a düşürdü, 

Finansal Özet
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Karşılaştırılabilir verilerde TotalSoft, Logo Infosoft (Hindistan) ve FIGO hariçtir, * Total Soft Eylül-Aralık verileri dahil



• İşimizdeki mevsimsellik dolayısıyla ilk çeyrek tarihsel olarak yıllık gelirlerimizin %18-20’sine denk gelir,
• Fatura gelirleri yıllık bazda %79 büyüme ile 53 milyon TL olurken TotalSoft hariç fatura gelirleri %11 

büyüme ile 33 milyon TL oldu, 2015’teki regülasypn değişikliğinin tek seferlik yüksek havuz genişletici
etkisi olmadığı için %53 azalma gösteren e-devlet modül satışları ve TotalSoft hariç fatura gelirleri %18 
artış gösterdi, 

• 2016 boyunca UFRS gelir kaydının 2015’teki regülasyon değişikliğinin etkisi sebebiyle yüksek seviyelerde
olmasına bağlı olarak TotalSoft’un hariç UFRS gelirleri yıllık bazda %8 azaldı, 

• Net kar, yükselen amortisman giderleri, finansal giderlerdeki artış ve FIGO yatırımımızın negtaif katkısı
sebebiyle yıllık bazda %32 azalarak 10,4 milyon TL olarak gerçekleşti, 9
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• Tekrarlayan gelirler LEM, kullan-öde, SaaS’ta devam eden büyümeler ve TotalSoft’tan 9,7 milyon
TL seviyesindeki bakım geliri katkısı sebebiyle neredeyse iki katına çıktı, TotalSoft hariç fatura
gelirlerinin tekrarlayan kısmı 1Ç17’e %58 oldu ki bu 1Ç06’daki %50 seviyesi ile karşılaştırılabilir, 
TotalSoft dahil edildiğinde de oran %54 seviyesinde ve artış ifade ediyor,  
– LEM satışları yıllık bazda etkileyici, %29 seviyesinde büyüdü ve toplamın %38’ini oluşturdu,
– Kullan öde gelirleri %20 seviyesinde arttı ve toplamın %18’ini oluşturdu, 
– Bakım gelirleri toplamın %38’ini oluşturdu,
– Tekrarlayan SaaS satışları yeni alınan projelerin etkisiyle yıllık bazda %44 büyüdü,

%38

%38

%18

%6

LEM

Bakım

Kullan öde

SaaS

%80
%68

%59
%52 %48 %52 %50

%42 %46

%20
%32

%41 %48 %52 %48 %50
%58 %54

%0

%10

%20

%30

%40

%50

%60

%70

%80

%90

%100

2012 2013 2014 2015 2016
TS

hariç

2016 1Ç16 1Ç17
TS

hariç

1Ç07

10

25

48

73

84

15
19

29

0

10

20

30

40

50

60

70

80

90

2012 2013 2014 2015 2016 1Ç16 1Ç17 TS
hariç

1Ç07

10

Tekrarlayan Gelirler
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• Büyük oranda TotalSoft’un konsolidasyonu sebebiyle toplam faaliyet giderleri yıllık bazda %102 arttı (Karşılaştırılabilir:
%7), Faaliyet giderlerinin satışlara oranı 1Ç16’daki %53’ten 1Ç17’de %72’ye yükseldi (Karşılaştırılabilir: %61),

• Karşılaştırılabilir Ar-Ge harcamaları yıllık bazda %14 arttı, Karşılaştırılabilir Ar-Ge harcamalarının fatura gelirine oranı 
1Ç16’daki %38’den 1Ç17’de %39’a yükseldi, Konsolide bazda ise 1Ç17 Ar-Ge harcamalarının fatura gelirine oranı %48
oldu,

• Karşılaştırılabilir Ar-Ge gideri/UFRS satışları 1Ç16’daki %27’den 1Ç17’de %33’e yükseldi, TotalSoft ve Logo Infosoft
dahil edildiğinde oran %45’e yükseliyor, 

• Karşılaştırılabilir satış & pazarlama gideri/UFRS satışları 1Ç16’daki %17’ye karşılık 1Ç17’de %18 oldu, Oran konsolide
bazda %16’ya düşüyor, 2016’daki karşılıkların geri çevrilmesi satış pazarlama giderlerinin seviyesi üzerinde etkili oldu,

• Karşılaştırılabilir genel yönetim gideri/UFRS satışları 1Ç16’daki %9’a kıyasla 1Ç17’DE %10 OLDU, Konsolide bazda ise
oran %11, 
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• Varlıklar büyük oranda 2 Eylül 2016’da 30,2 milyon euro karşılığında satın alınan TotalSoft sayesinde 1Y17 
sonundan 1Ç17 sonuna kadar %61 büyüdü. TotalSoft satınalımı %57 nakit ve %43 banka kredisi (SPV 
seviyesinde euro bazında borçlanma) ile finanse edildi. Logo 1Ç17’de e-Logo’daki azınlık hissesini de 11,3 
milyon TL karşılığında satın aldı. 2016 sonu itibarıyla 23,2 milyon TL olan net borç pozisyonu 1Ç17 sonu
itibarıyla 27,6 milyon TL’ye yükseldi (%2,77 Hazine hisselerinin değeri dahil 13,4 milyon TL net nakit).

• TotalSoft hariç işletme sermayesinin fatura gelirlerine oranı, alacak tahsilatına verilen önemin bir sonucu
olarak, Türkiye’de kredi kartı vadelerinin Eylül 2016’da 9 aydan 12 aya yükselmesine rağmen 1Ç16 sonundaki
%27’ye göre küçük bir artışla 1Ç17’de %29’a yükseldi. TotalSoft dahil edildiğinde oran 1Ç17’de %31. 12

Güçlü Bilanço

İşletme Sermayesi (m TL)Bilanço Özeti (m TL) 

İşletme sermayesi: Ticari alacaklar + Stoklar – Ticari borçlar
İşS/Faturalar verileri son on iki aylık faturalar baz alınarak hesaplanmıştır* Şerefiye dahil

** %2,77 Hazine hissesi ile düzeltilmiştir,

2016 1Ç17 D

Kasa & Banka 43,8 51,9 %19

Ticari Alacaklar 92,9 80,1 -%14

Maddi Duran Varlıklar 19,0 19,6 %3

Maddi Olmayan Duran Varlıklar* 161,7 167,6 %4

Diğer Aktifler 10,1 14,1 %39

Toplam Varlıklar 327,5 333,3 %2

Toplam Borçlar 163,4 166,8 %2

Toplam Özkaynaklar 164,2 166,5 %1

Toplam Kaynaklar 327,5 333,3 %2

Özkayn./Toplam Kayn.Oranı 0,50 0,50 %0

Cari Oran 0,94 1,34 %43

Hisse Başına Karlılık** 1,87 1,73 -%7

11 18

43 48

62

77

43

69 69

%35 %36

%54

%41 %41

%35

%27

%46

%31

0
10
20
30
40
50
60
70
80
90
100
110
120
130

%0

%10

%20

%30

%40

%50

%60

2011 2012 2013 2014 2015 2016 1Ç16 1Ç17
TS

hariç

1Ç17

İşletme Sermayesi (Sağ Eksen) İşletme Serm./Faturalar (Sol Eksen)



LOGO Yatırımcı İlişkileri
T: +90 262 679 8000 
E: investor@logo,com,tr
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Türkiye fatura geliri büyümesi, tek seferlik e-devlet satışları dışarıda tutulduğunda %18’e yükseliyor,

• Lisans satışları, 1Ç17’nin göreceli olarak daha az elverişli ortamında, ürün fiyatı artışları, ürün
geçişleri ve kullanıcı artırımları ve tamamlayıcı ürünlerden gelirlerin artırılmasına (ortalamanın
üzerinde büyüme) yönelik başarılı çabalar sayesinde, çift haneli büyüme kaydetti, 

• Tekrarlayan gelir tabanı daha da büyüyerek fatura geliri toplamının %54’üne ulaştı, 1Ç16’da 
tekrarlayan gelirler %50 seviyesindeydi ve bu, 1Ç17’deki TotalSoft’u içermeyen %58 oranı ile
kıyaslanabilir, 

• Logo e-devlet işinde liderliğini korudu ve e-fatura müşteri havuzu yıllık bazda %31 artış gösterdi, 
Zorunlu olmayan e-servisler için kontör kullanımı gelişme gösterirken, toplama oranı 1Ç16’daki 
%2’ye karşılık 1Ç17’de %4 ile daha görülebilir hale geldi, E-devlet hizmetlerinde uluslararası
pazarlarda da potansiyel bulunuyor, 

• Bulut iş kolunda hızlı büyüme Diva ile devam etti, SaaS gelirleri yıllık bazda %28 arttı.
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1Ç Yıllık

UFRS (m TL) 1Ç16 1Ç17 D
Karşılaştırılabilir

1Ç17 D 2016* 2017H D
Karşılaştırılabilir

2016
Karşılaştırılabilir

2017H D

Satış Gelirleri 36,2 53,6 %48 33,4 -%8 190,4 278,0 %46 163,0 178,0 %9
FAVÖK 20,3 18,2 -%10 16,5 -%18 86,1 91,0 %6 81,0 85,0 %5
FAVÖK Marjı %56,0 %34,0 %49,5 %45,2 %32,7 %49,7 %47,8
Vergi Öncesi Kar 17,3 11,2 -%35 12,2 -%30 51,2 62,0 %21 50,2 67,8 %35
Vergi Öncesi Kar Marjı %47,9 %21,0 %36,4 %26,9 %22,3 %30,8 %38,1
Net Kar 15,4 10,4 -%32 11,4 -%26 45,3 45,0
Net Kar Marjı %42,4 %19,4 %34,0 %23,8 %27,6

• UFRS gelirleri yıllık bazda %48 seviyesinde güçlü bir artışla 53,6 milyon TL’ye ulaştı, 
– TotalSoft harici satışlar (karşılaştırılabilir), tek seferlik e-devlet modülü satışlarındaki azalma

sebebiyle %8 düştü, %77 azalan tek seferlik e-devlet modülü satışları hariç karşılaştırılabilir UFRS 
geliri ve FAVÖK’ü yıllık bazda %7 artış gösterdi, 

– 1Ç17’de TotalSoft’un katkısı 20,2 milyon TL oldu,
• Azalan gelirler ve devam etmekte olan yatırımlara rağmen TotalSoft ve Hindistan hariç FAVÖK marjı

%49,5 oldu, FAVÖK marjı, tek seferlik e-devlet modülü satışlarındaki azalma ve maliyeti 2015 yılında
kaydedilen daha yüksek seviyede e-devlet satışı olması sebebiyle azaldı,

• TotalSoft’un FAVÖK’e katkısı 2 milyon TL seviyesinde olurken Hindistan giderleri ile beraber FAVÖK 
marjını %34,0’a düşürdü, 

Finansal Özet
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Karşılaştırılabilir verilerde TotalSoft, Logo Infosoft (Hindistan) ve FIGO hariçtir, * Total Soft Eylül-Aralık verileri dahil



• İşimizdeki mevsimsellik dolayısıyla ilk çeyrek tarihsel olarak yıllık gelirlerimizin %18-20’sine denk gelir,
• Fatura gelirleri yıllık bazda %79 büyüme ile 53 milyon TL olurken TotalSoft hariç fatura gelirleri %11 

büyüme ile 33 milyon TL oldu, 2015’teki regülasypn değişikliğinin tek seferlik yüksek havuz genişletici
etkisi olmadığı için %53 azalma gösteren e-devlet modül satışları ve TotalSoft hariç fatura gelirleri %18 
artış gösterdi, 

• 2016 boyunca UFRS gelir kaydının 2015’teki regülasyon değişikliğinin etkisi sebebiyle yüksek seviyelerde
olmasına bağlı olarak TotalSoft’un hariç UFRS gelirleri yıllık bazda %8 azaldı, 

• Net kar, yükselen amortisman giderleri, finansal giderlerdeki artış ve FIGO yatırımımızın negtaif katkısı
sebebiyle yıllık bazda %32 azalarak 10,4 milyon TL olarak gerçekleşti, 9

Satış Gelirleri
İlk Çeyrek Faturalanan Gelirler & UFRS Gelirleri (m TL) Fatura Gelirleri (m TL)
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• Tekrarlayan gelirler LEM, kullan-öde, SaaS’ta devam eden büyümeler ve TotalSoft’tan 9,7 milyon
TL seviyesindeki bakım geliri katkısı sebebiyle neredeyse iki katına çıktı, TotalSoft hariç fatura
gelirlerinin tekrarlayan kısmı 1Ç17’e %58 oldu ki bu 1Ç06’daki %50 seviyesi ile karşılaştırılabilir, 
TotalSoft dahil edildiğinde de oran %54 seviyesinde ve artış ifade ediyor,  
– LEM satışları yıllık bazda etkileyici, %29 seviyesinde büyüdü ve toplamın %38’ini oluşturdu,
– Kullan öde gelirleri %20 seviyesinde arttı ve toplamın %18’ini oluşturdu, 
– Bakım gelirleri toplamın %38’ini oluşturdu,
– Tekrarlayan SaaS satışları yeni alınan projelerin etkisiyle yıllık bazda %44 büyüdü,
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Tekrarlayan Gelirler

Tekrarlayan Faturalar/Toplam Faturalar Tekrarlayan faturalar (m TL)

+%94

YOBB: %70



• Büyük oranda TotalSoft’un konsolidasyonu sebebiyle toplam faaliyet giderleri yıllık bazda %102 arttı (Karşılaştırılabilir:
%7), Faaliyet giderlerinin satışlara oranı 1Ç16’daki %53’ten 1Ç17’de %72’ye yükseldi (Karşılaştırılabilir: %61),

• Karşılaştırılabilir Ar-Ge harcamaları yıllık bazda %14 arttı, Karşılaştırılabilir Ar-Ge harcamalarının fatura gelirine oranı 
1Ç16’daki %38’den 1Ç17’de %39’a yükseldi, Konsolide bazda ise 1Ç17 Ar-Ge harcamalarının fatura gelirine oranı %48
oldu,

• Karşılaştırılabilir Ar-Ge gideri/UFRS satışları 1Ç16’daki %27’den 1Ç17’de %33’e yükseldi, TotalSoft ve Logo Infosoft
dahil edildiğinde oran %45’e yükseliyor, 

• Karşılaştırılabilir satış & pazarlama gideri/UFRS satışları 1Ç16’daki %17’ye karşılık 1Ç17’de %18 oldu, Oran konsolide
bazda %16’ya düşüyor, 2016’daki karşılıkların geri çevrilmesi satış pazarlama giderlerinin seviyesi üzerinde etkili oldu,

• Karşılaştırılabilir genel yönetim gideri/UFRS satışları 1Ç16’daki %9’a kıyasla 1Ç17’DE %10 OLDU, Konsolide bazda ise
oran %11, 
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Faaliyet Giderleri

S&P (m TL) - Satışlara Oranı (%) Ar-Ge (m TL) - Satışlara Oranı (%) GY (m TL) - Satışlara Oranı (%)
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• Varlıklar büyük oranda 2 Eylül 2016’da 30,2 milyon euro karşılığında satın alınan TotalSoft sayesinde 1Y17 
sonundan 1Ç17 sonuna kadar %61 büyüdü. TotalSoft satınalımı %57 nakit ve %43 banka kredisi (SPV 
seviyesinde euro bazında borçlanma) ile finanse edildi. Logo 1Ç17’de e-Logo’daki azınlık hissesini de 11,3 
milyon TL karşılığında satın aldı. 2016 sonu itibarıyla 23,2 milyon TL olan net borç pozisyonu 1Ç17 sonu
itibarıyla 27,6 milyon TL’ye yükseldi (%2,77 Hazine hisselerinin değeri dahil 13,4 milyon TL net nakit).

• TotalSoft hariç işletme sermayesinin fatura gelirlerine oranı, alacak tahsilatına verilen önemin bir sonucu
olarak, Türkiye’de kredi kartı vadelerinin Eylül 2016’da 9 aydan 12 aya yükselmesine rağmen 1Ç16 sonundaki
%27’ye göre küçük bir artışla 1Ç17’de %29’a yükseldi. TotalSoft dahil edildiğinde oran 1Ç17’de %31. 12

Güçlü Bilanço

İşletme Sermayesi (m TL)Bilanço Özeti (m TL) 

İşletme sermayesi: Ticari alacaklar + Stoklar – Ticari borçlar
İşS/Faturalar verileri son on iki aylık faturalar baz alınarak hesaplanmıştır* Şerefiye dahil

** %2,77 Hazine hissesi ile düzeltilmiştir,

2016 1Ç17 D

Kasa & Banka 43,8 51,9 %19

Ticari Alacaklar 92,9 80,1 -%14

Maddi Duran Varlıklar 19,0 19,6 %3

Maddi Olmayan Duran Varlıklar* 161,7 167,6 %4

Diğer Aktifler 10,1 14,1 %39

Toplam Varlıklar 327,5 333,3 %2

Toplam Borçlar 163,4 166,8 %2

Toplam Özkaynaklar 164,2 166,5 %1

Toplam Kaynaklar 327,5 333,3 %2

Özkayn./Toplam Kayn.Oranı 0,50 0,50 %0

Cari Oran 0,94 1,34 %43

Hisse Başına Karlılık** 1,87 1,73 -%7
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