2022 3. Ceyrek Sonuclari
9 Kasim 2022




Uyari

Bu sunum, Logo Yazilim Sanayi ve Ticaret A,S (“Logo” veya “Sirket”) hakkinda bilgi
ve finansal tablolarin analizinin yani sira, Sirket yonetiminin gelecekte
gerceklesmesini ongordigu olaylar dogrultusunda, ileriye yonelik beklentilerini
iceren goruslerini de yansitmaktadir, verilen bilgilerin ve analizlerin dogrulugu ve
beklentilerin gercege uygun olduguna inanilmasina ragmen, éngorulerin altinda
yatan faktorlerin degismesine bagli olarak, gelecege yonelik sonuclar burada
verilen ongorulerden sapma gosterebilir, Logo, Logo’nun yoneticileri veya
calisanlar veya diger ilgili sahislar, bu sunumdaki bilgilerin kullanimi nedeniyle
dogabilecek zararlardan sorumlu tutulamazlar.
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Guclu performans 3C22’de devam etti

Konsolide

Satis Gelirleri (mn TL) FAVOK (mn TL) Net Kar (mn TL)

D>

%32
. 122
m ﬁ C
m3C21 m3C22 m3C21 m3C22 W 3C21 m3C22

=  Makro belirsizliklere ragmen 3C’de tiim segmentlerde giiglii gelir biulylimesi devam etti.
= Tekrarlayan gelirler faturalanan gelirlerin %59’unu olusturdu ve tim kategorilerinde biiyiime kaydedildi.

= Tirkiye’de gelirler mevcut musteri harcamalarinda artis ve saglikli yeni misteri kazanimiyla 9A22’de %100 artti;
= Logo Turkiye ERP segmentinde yeni misteri kazanimi 9A21’e gére %23 artti.
= e-servis segmentinde yeni miisteri kazanimi 9A21’e gore %22 artti.
=  MikroKOBIi segmentine yonelik SaaS ¢c6zimui isbasi’nin kullanici sayisi 9A21’e gére %77 artt.
=  Peoplise’in aktif musteri sayisi 9A21’e gore %33 artarak 152’ye ulasti. /

= Romanya; kuvvetli euro bazlh gelir bliyimesi 9A22’de de devam etti. |

= Hindistan; ilerleyen ¢eyrek donemlerde 6deyen musteri bazini arttirmak tizere organizasyonel ve pazarlama strateJ|5|/
degisimleri uygulamaya geciriliyor. |

[ogo |



9A22’de saglam sonuclar

Konsolide

Satis Gelirleri (mn TL) FAVOK (mn TL) Net Kar (mn TL)

K %1100

%94

%39 %35

%42

B 9A21 E9A22 HO9A21 EO9A22 B 9A21 E9A22

%35
168

486

» Satis gelirleri %110 artarak, 1,02 milyar TLl'ye ulasti; %64 Tirkiye ve %36 Romanya.
e FAVOK %94 artarak 394 mn TLye ulasti ve marj %39 gerceklesti.

e 9A22’de satis geliri/calisan sayisi orani gecen yilin ayni dénemine gére %88 (2010-2021 YBBO; %15), FAVOK/¢alisan
sayisi orani ise %74 (2010-2021 YBBO; %20) artti.

* Net kar %110 artarak 353 mn TL'ye ulasti ve marj %35 gergeklesti.
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Etkin finansal yonetim

Konsolide

Nakit ve Finansal Yatirimlar (mn TL)

600

555

337

263

2021 9A22

B Nakit ve Nakit Benzerleri B Finansal yatirimlar (KV&UV)

Guclu serbest nakit akisi (son 12 ay) (mn TL)

174

B 9A21 E9A22

Hisse basina kazancta artis” (son 12 ay)

%126

2.07

B OA21 E9A22

LD g D *%3,61 hazine hissesiyle diizeltilmistir (2021: %3,22).
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Turkiye’de gliclii performans

Logo Turkiye-Satis gelirleri (mn TL)  Logo Tiirkiye-FAVOK (mn TL) Logo Turkiye-Net Kar (mn TL)

48%

| | |
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] ] 47% |
! 42% | !
221 48% : ﬁ 42% 101 150
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= i 54) i i
3621 3G22 ! 9A21  9A22 3621  3G22 | 9A21  9A22 3621 3G22 ! 9A21  9A22

 Mevcut misteri harcamalarinda artis ve yeni muisteri kazanimiyla 9A22’de gelirler %100 artti.
«  FAVOK %88 artti ve marj %48 gerceklesti.

* Net kar net finansal gelirlerden olumlu etkilendi, marj %50 gerceklesti.

LDgD www.logo.com.tr



eLogo: e-hizmet platformu ve dijital
donusiumde lider

124 bin miisteriyle e-devlet ¢coziimlerinde pazar lideri; e-fatura, e-arsiv, e-defter, e-irsaliye

muisteri sayisi ('000) elLogo faturalanan gelir (mn TL)
'——————1Ilﬂiﬁﬁiﬁaiill———————‘
YBBO: %56 : @» : @,.
| |
| |
i 124 N 30
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95 i 30 24 i ‘
32 = E o 19 E e
1 117
10 14 18 I : : 70 I
= L ; M B E i
2016 2017 2018 2019 2020 2021!9A21 9A22 2016 2017 2018 2019 2020 2021 i9A21 9A22
» W Kontor gelirleri  ® Modul&diger gelirler
harcanan kontoér (mn)
|
YBBO: %61 :
o i m v' Yeni misteri kazanimi 9A21’e gére %22 artti.
799
499 i 575 590 v elogo’nun 9A22 faturalanan gelirlerinin %86’sl
i kontor gelirlerinden olusuyor ve ileriye donik
213 ' tekrarlayan gelir bliyiimesi potansiyeline yonelik
73 104 134 . I E I glcli sinyal veriyor.
= = W |

2016 2017 2018 2019 2020 2021i 9A21 9A22
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Logo Isbasi: MikroKOB/I’lerin dijitallesmesini
saglayan SaaS ¢ozimiu

On muhasebe yazilimi ve e-fatura servisi

Kullanici sayisi ("000)

4o 4344454648 4848 47 Kullanici sayisi yillik artisi:
37
3 %77
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202124
g swuBEEY ARPU": 331 TL
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Rekabet avantajlari:

v’ Lider e-fatura hizmet saglayicisi olarak yuksek hizmet kalitesi

v Dijital platformda deger yaratimi: gelir idaresi, finansal kuruluslar,
musteriler, tedarikciler ve e-ticaret sitelerinin baglanti noktasi

Ust ERP ¢6ziim segmentine kolay ve hizli gegis imkani

v' Gugli marka

v’ Stratejik isbirlikleri =>yiiksek LTV/CAC
v’ Kilit misteri yonetimi

LD D *ARPU (kulllanici basina gelir) son 12 aylik faturalanan gelir ve son 12 aylik ortalama miisteri sayisina gére hesaplanmistir. /

**ITV/CAC: Miisteri yasam degeri/Miisteri edinme maliyeti www.logo.com.tr



Total Soft’ta glicli performans

Total Soft-Satis gelirleri (mn TL)

3¢21

3C22

9A21

371

9A22

Total Soft-Net Kar (mn TL)

Total Soft—Brit Kar (mn TL) Total Soft-FAVOK (mn TL)

%3

3C21

[0go

%6

3C22

%11

9A21

%8

9A22

D

%45

3C21

@

%42 %22

155

%46 A
(1]

m e

9A21 9A22 3C21 3C22

%23

9A21 9A22

%38
61

3C22

9A21’e gore TL satis gelirleri %130 artti (euro bazinda %31 artis).
Briit kar %108 artti ve marj %42 olarak gerceklesti.
FAVOK %124 artti ve marj %22 olarak gerceklesti.

9A22 net kar marji %8 gerceklesti. 9A21 net kari, 2 Eylil 2016
tarihli pay alim s6zlesmesi kapsaminda 1C21’de alinan 9,2 milyon
TLlik 6deme sonucu yazilan tek seferlik gelir neticesinde yliksek
baz olusturuyor.
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Faturalanan ve UFRS gelirler (Konsolide)

Uclincli ceyrek faturalanan & UFRS Gelirler (mn TL)

B UFRS Gelirleri =

Faturalanan - Net Erteleme
380
B Faturalanan Gelirler SR

e 3(C faturalanan gelir bliyimesi: %121
* 3C UFRS gelir buylumesi: %126
172
&37 169
12
7775 9290
38,5 2752
2 onin 0N
= HEH

3C16 3C17 3C18 3C19 3C20 3C21 3(22

Faturalanan Gelirler (mn TL)

YBBO: 37% ¢

849

618
460
333
259
“1 0 I

%99 * Tirkiye’de faturalanan gelir %78 artarak
619 mn TL olarak gerceklesti.

Total Soft’un faturalanan gelirleri %148

493 artarak 362 mn TL olarak gerceklesti.

Tekrarlayan gelirler toplam faturalanan
gelirlerin %59’unu olusturuyor.

Lagn 2016 2017 2018 2019 2020 2021 I9A21 9A22

www.logo.com.tr
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Tekrarlayan gelirlerde biiyiime ongoriilebilirligi

guclendiriyor

Konsolide Tekrarlayan Faturalar (mn TL)

YBBO: %44 o :

575
527
312 I .

384
257
1
135 50
= 0B
1

2016 2017 2018 2019 2020 2021 !'9A21 9A22

Tekrarlayan Faturalar/Toplam Faturalar (%)

100%
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LDgD www.logo.com.tr

9A21’e gore;

LEM gelirleri %83 artti.

Kullan 6de gelirleri %59 artti.
Bakim gelirleri %104 artti.
Perakende Saa$ gelirleri %129 artti.
Saas gelirleri %198 artti.

Perakende Saa$ ve SaaS gelirleri tekrarlayan
gelirlerin %8’ini olusturdu (9A21: %6).

aasS
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Satislarin maliyeti

Konsolide (mn TL) — UFRS Gelirlerine orani (%) Total Soft (mn TL) — UFRS Gelirlerine orani (%)

%20 %23 %54 %58
1,020
371
486
237 162 o "
9A21 9A22 9A21 9A22
B Satis Gelirleri B Satislarin Maliyeti B Satis Gelirleri B Satislarin Maliyeti
LDgD www.logo.com.tr
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Faaliyet giderleri

Toplam (mn TL) — UFRS Gelirlerine orani (%) Ar-Ge Giderleri (mn TL) — UFRS Gelirlerine orani (%

%50 %47 %24 %20

1,020 1,020

486 474 486

9A21 9A22 9A21 9A22

W Satis Gelirleri M Toplam Faaliyet Giderleri W Satis Gelirleri W Ar-Ge Giderleri

S&P (mn TL) — UFRS Gelirlerine orani (%)  GY (mn TL) — UFRS Gelirlerine orani (%)

%14 %15 %12 %11

1,020

486

486 o @

9A21 9A22 9A21 9A22
W Satis Gelirleri B S&P Giderleri W Satis Gelirleri W GY Giderleri
Laga www.logo.com.tr
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Teknolojiye yatirm

Ar-Ge Harcamasi (mn TL) — Faturalara orani (%)

|
|
|
|
I
33% | 0
31% 35%
30% 30% L 30%
300 \ 27% : 30%
i 25%
200 i 20%
i 15%
100 i 10%
|
- s
0 : 0%
2016 2017 2018 2019 2020 2021 } 9A21 9A22
|
|
B Ar-Ge Harcamalari (TLmn) - sol eksen —Ar-Ge Harcamalari/Faturalar - sag eksen
LDgD www.logo.com.tr
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Gii

¢li bilanco

Ozet Bilanco (mn TL)

2021 9A22 A
Nakit ve Nakit Benzerleri 259.4 263.1 1%
Ticari Alacaklar 333.7 310.5 -7%
Maddi Duran Varliklar 21.0 23.6 13%
Maddi Olmayan Duran Varlklar* 759.2 975.9 29%
Diger Varliklar 434.2 555.5 28%
Toplam Varliklar 1,807.5 2,128.6 18%
Toplam YlakUmlultkler 974.0 1,033.2 6%
Toplam Ozkaynaklar 833.5 1,095.4 31%
Toplam Kaynaklar 1,807.5 2,128.6 18%
Ozkayn./Toplam Kayn. Orani 0.46 0.51 12%
CariOran 1.07 0.97 -9%
Hisse Basina Kazang (LTM)** 2.73 4.66 70%

* Serefiye dahil.

** 93,61 hazine hissesiyle diizeltilmistir (2021: %3,22)

Isletme Sermayesi (mn TL)

1
1
44% : 500
1
40% 34% 36% I
\33% ° 319% | 400
30% — :
’ ; 300
1
20% i 200
1
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2016 2017 2018 2019 2020 2021 ! 9A21 9A22
B [sletme Sermayesi (sag eksen) —isletme Sermayesi/Faturalar (sol eksen)

isletme Sermayesi: Ticari Alacaklar+Stoklar—Ticari Borglar
isS./Faturalar verisi son oniki aylik faturalar baz alinarak hesaplanmistir

e 2021 yil sonunda 186,8 mn TL (19,9 mn TL UFRS 16 etkisi hari¢) olan net nakit, 9A22 sonunda 147 mn TL gerceklesti (17,3 mn TL
UFRS 16 etkisi harig). %3,61 hazine hisselerinin ¢ceyrek sonu piyasa degeri ve uzun vadeli finansal yatirimlarla beraber 524 mn TL

net nakit (2021: 442 mn TL).

¢ [sletme sermayesinin faturalanan gelirlere orani 9A21 sonunda %26’yken, kredi karti alacaklarinin erken tahsil edilmesi sonucu
9A22 sonunda iyileserek %17’ye indi.

[OQ0

www.logo.com.tr
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2022 revize beklenti

2021 2022 revize beklenti
Faturalanan gelirler (mn TL) ‘ +%81 483
254 867 1,050 ] 40

UFRS Gelirleri (mn TL) ‘

+%88
483 35

P 262 767 930 L1

) | +%68
FAVOK (mn TL) -5 150
198 96 -14 286 I 34
e L L
Marj a0 %37 _ n.m %37 %38 %31 " nm %33
VOK (mn TL) ‘ +579% E 1
238 . 300 425 71 471
I S S E— [ >
Mari ¢ %48 (%28 i %39 %46 (%15 {_nm (%33
Logo Tirkiye  Total Soft Yatirimlar* Konsolide Logo Tirkiye  Total Soft Yatirimlar* Konsolide

*Yatirimlar = Logo Infosoft (Hindistan), ELBA HR (Peoplise) ve Logo Kobi Dijital (Tiirkiye). Logo Infosoft (Hindistan) 6zsermaye yéntemiyle degerlenen
LD g D yatirimdir ve konsolide beklentiye gider etkisi yoktur.



Sayilarla Logo’da suirdurulebilirlik

1.315 %43 %50 35
Calisan Kadin gcalisan  Ust yonetimde Calisanlarin
orani kadin orani ortalama yasi

%27 %50 9,28/10 %100
Ar-Ge harcamasi/ Yonetim Kurulu Kurumsal Turkiye
Faturalanan bagimsiz Uye yonetim operasyonlarinda
gelirler orani Derecelendirme e-atiklarin geri

notu donusliim orani

LD g D *2021 yili rakamlaridir. Calisanlar, Hindistan dahil dénem sonu ¢alisan sayisidir.
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eLogo: e-hizmet platformu ve dijital

donusiumde lider
Yeni tebligin detaylari (22 Ocak 2022)

ONCESi SONRASI (1 Temmuz 2022)
‘ 5mio%+ ciroya sahip isletmeler, 4miot+ ciroy./.a sahip islc:':tmeler,
e-fatura belirli sektérler bazi sek.torlerde 1mio%+,
belirli sektorler
‘ ﬂ e-arsiv fatura Tiim e-fatura mukellefleri, Tiim e-fatura mukellefleri,
5bint ve 30bint lizeri faturalar 10bing" lizeri faturalar
Kendi sunucularinda, ozel Desisikli
‘ y ’ gisiklik yok
ﬂ SR /;t ve GiB’de saklama zorunluluéJ [
25mio%+ ciroya sahip isletmeler, 10mio%+ ciroya sahip isletmeler,
e-irsaliye Ny o
belirli sektorler belirli sektorler
‘ e-SMM Mistahsil makbuzu kesen Degisiklik yok
tum e-fatura mikellefleri

LDgD *1 Ocak 2022 itibariyla gegerli.

www.logo.com.tr
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Faturalanan gelir buyumesi ve kirilimi

2016 2017 2018 2019 2020 2021E 4-yr-CAGR
Faturalanan gelirler (mn TL) 175,8 259,1 333,0 460,1 617,7 848,6 35%
Tek seferlik - TR 70,3 83,4 95,0 130,1 145,6 207,2 26%
toplam icindeki pay 40% 32% 29% 28% 24% 24%
Tekseferlik - RO 21,3 40,2 57,5 72,9 87,9 114,2 30%
toplam icindeki pay 12% 16% 17% 16% 14% 13%
Tekrarlayan - TR 76,4 102,6 130,4 186,6 289,4 405,1 41%
toplam icindeki pay 43% 40% 39% 41% 47% 48%
Tekrarlayan-RO™ 7,8 32,9 50,1 70,5 94,8 122,20 39%
toplam icindeki pay 4% 13% 15% 15% 15% 14%
Tekrarlayan fatura gelirleri (mn TL)
LEM 46,2 61,4 75,7 97,0 124,7 158,3 27%
tekrarlayan icindeki payi 55% 45% 42% 38% 32% 30%
Kullan-ode 21,7 291 39,5 72,7 139,7 201,8 62%
tekrarlayan icindeki payi 26% 21% 22% 28% 36% 38%
Bakim 11,3 38,5 57,4 77,1 106,9 132,7 36%
tekrarlayan icindeki payi 13% 28% 32% 30% 28% 25%
Perakende SaaS 5,0 6,5 7,9 10,3 12,8 19,9 33%
tekrarlayan icindeki payi 6% 5% 4% 4% 3% 4%
Saas (isbasi+Peoplise) 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 14,6 -
tekrarlayan icindeki payi 0% 0% 0% 0% 0% 3%
LDgD *Romanya’nin son 4 aylk performansi dahildir. www.logo.com.tr

**Romanya’daki tekrarlayan gelirler sadece bakim gelirlerinden olusmaktadir.
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Logo Yatirimci lliskileri
T: +90 262 679 8000
E: yatirimci@logo.com.tr




