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Bu sunum, Sirket hakkinda bilgi ve finansal tablolarin analizinin yani sira, Sirket Yonetimi'nin gelecekte
olmasini dngordigu olaylar dogrultusunda, ileriye yonelik beklentilerini iceren goruslerini de
yansitmaktadir. Verilen bilgilerin ve analizlerin dogrulugu ve beklentilerin gercege uygun olduguna
inanilmasina ragmen, 6ngorulerin altinda yatan faktorlerin degismesine bagl olarak, gelecege yonelik
sonuclar burada verilen 6ngorilerden sapma gosterebilir. LOGO Yazilim Sanayi ve Ticaret A.S. (LOGO),
LOGO Yonetimi veya calisanlari veya diger ilgili sahislar, bu sunumdaki bilgilerin kullanimi nedeniyle
dogabilecek zararlardan sorumlu tutulamazlar.
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Bir Bakista LOGO (790

J YIL YEARS

1984 yilinda kurulan LOGO Yazilim kiiciik ve orta bulyuklikteki isletmeler icin Is Uygulama Yaziimlari alaninda
Tarkiye'nin lider kurulusudur. LOGO Yazilim, hisseleri halka arz edilen ilk Turk yazilim sirketidir.
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Yazilim

EAS Tedarik ve Odeme
(i§ Uygulama Yazilimi) e-Ticaret, e-Fatura, e-6deme, e-arsiv
Muhasebe, bordro, iK, CRM, is Zekasi vb

Muhasebe ve Bordrolama Hizmetleri
.. o Kayit, dosyalama
Sektorel Coziimler
Perakende, Lojistik, imalat
BT Hizmetleri
Barindirma, Bulut, Danismanlik

*65.000'in Usttinde aktif kullanici ile Turkiye pazarinda mdusteri sayisi B Mevcut yazilim ¢6ziimleri

acisindan lider, ciro acisindan ikinci biyiik yazilim sirketi B Mevcut hizmet alanlar
[ Potansiyel hizmet alanlari

*900 ¢6zUm ortagi ile Turkiye'nin en genis ¢6ziim agina sahip

*Kurulustan bu yana 170,000 sirkete ve 1,3 milyonun Uzerinde kullaniciya
ulasildi

*Hisseleri halka arz edilen ilk Turk yazilm sirketi (Mayis 2000) /




Kurumsal Yapi

[0go

gL

YIL YEARS

HALKA ARZ
%30,28

LOGO YAZILIM SAN. ve TIC. A.S.

LOGO BUSINESS LOGO BUSINESS
SOFTWARE GMBH SOLUTIONS FZ-LCC

%100 %100

- Kuruldugu ya da LOGO'ya katildigi yil

*%100 bagli ortakhgi EAS S.a.r.l aracihgiyla
**%100'U 7 Temmuz 2014'de alind

Hisse Geri Alim Programi

NETSIS YAZILIM

SANAYi VE TICARET LOGO ELEKTRONIK
As. TICARET HIZMETLERI

A.S. %100**

LOGOBI YAZILIM CORETECH BILGI
SAN.ve TIC. A.S. TEK. HIZ. A.S.

0, 0,
%100 %100 %100

*Hisse Geri Alim Programi kapsaminda 2012 ve 2014 yillari arasinda sirketin toplam hisselerinin %2,34'tGne
karsilik gelen miktarda LOGO hissesi geri alinmistir.
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LOGO Yazilim Cografyasi %%gu

Tiirkiye, Almanyaw
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Essiz firsatlar sunan c ( ada lider oyuncu
*Orta Asya ve Ortadogu‘da glcli konum

*Azerbaycan'da pazar |
*12 farkli dilde 43 tlkede sunutan triinler




LOGO'nun Rekabet¢i Konumu IJ%QD

Artan Pazar Payi Genisleyen Uriin Yelpazesi
LOGO S, =
LOGO = -guar
Mi:rOSOft Diger "((q‘()h’. R j-eetah
%8,9 %19,2 Oracle creense w50
o %10,9 GO @
e SIS MODERN GAGIN TICARET AGI woeo
TS DIYALOG con —
%20 %5.8 ‘%’((gm’ w00
LOGO FLus masine’
%14,4 diva e
LOGOBI _,, .
) o @%Netsisstandard
Coretech : 5
Logo Mariner Logo- @% NetsisEnterpris_
World Bi Elektronik
2011 2013 2014
Netsis

Tiirkiye'nin Lider SaaS Saglayicisi

Netlite - En lyi Bulut Hizmeti Uriini
y | - Diva Delonghi Projesi —En Iyi Bulut Hizmeti Miisterisi
Cloud '/

Diva - En lyi Bulut Hizmeti Uriindi

AWARD 2013 )
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KOBI'ler icin
En iyi teknoloji tek noktadan
biitiinsel coziimler

Giivenilir gelir akisi Giiclii miisteri algisi ve

marka bilinirligi

saglayan en genis KOBI Genis dagitim agi
miisteri tabani
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Strateji lw‘?

« KOBI'lerin biiyiimesi ve diisiik penetrasyon oranlarinin sundugu firsatlara odaklanma
« Belli sektorlerde kilit dikey ¢cozimlerde lider yerel oyuncu olma

« KOBI'leri is ¢dzlimleri ihtiyaclar icin katma degerli hizmetler sunma

« Urtin/hizmet cesitlendirmesi ve tekrarlanan gelirlerin artirilmasi yoluyla gelir stirekliligini artirma

« Olcek ve sinerji yoluyla marjlar gelistirme

« Teknoloji, cografi dagihm, is ¢ozlimleri, sektér ¢ozlimleri gibi konularda stratejik isbirlikleri olusturma

« Ortadogu, Kuzey Afrika, BDT ve Balkanlar'da segilen pazarlarda satin alma yoluyla genisleme

* Devletin e-donlsiim projesinin sundugu 6nemli firsatlari degerlendirme
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2014 ilk Yariyil Ozeti 9o

« Satis ve karlilikta glgla buydmemizi strdurduk.
* Netsis ile satin alma sonrasi entegrasyonu tamamladik.
» Etkin ¢alisan yeni satis kanal organizasyonu
- IK entegrasyonu
- Iki Grun gelistirme takiminin gliclyle yaratilan sinerji

* e-LOGO ile satin alma sonrasi entegrasyonu tamamladik.

» BUtdn e-devlet Urlnlerinde (e-fatura, e-defter, e-arsiv) onculik ettik. Bu sayede sektorde
ciddi bir strdurulebilir blytime potansiyeli yarattik.

* Yeni Is Zekas! Griinimiizi piyasaya surdiik: LogoMind

« Kuresel ve yerel pazarlardaki ekonomik dalgalanma ile komsu ulkelerdeki politik riskler
nedeniyle Gglncu ceyrekte yavaslama gozlemliyoruz.
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Finansal Ozet l::':,',‘?"

Il. CEYREK I. YARIYIL YILSONU HEDEFi
SRS ) SR

UFRS (m TL) 2C13 2C14 A LFL LZL 1YY13 1YY14 A LFL LZL 2013 2014 A
Satislar 12,10 25,60 1111% 17,43 45% 2398 47,98 T%1OO 34,27 %43 70,7 120 1%70
FAVOK 4,30 13,30 T209% 7,53 45% 10,80 23,10 1%114 14,84 %38 27,1 50 1%85
FAVOK Mariji 36% %52 43% %45 48% 43% 38,3% 41%

Net Kar 3,40 9,90 T191% 6,31 88% 721 16,32 1%126 9,94 %38 19,3 35 1%81
Net Kar Mariji 28% %39 36% %30 34% 29% 27,3% 29

Yilin ilk yarisinda satislari iki katina cikardik ve %114/liik bir FAVOK biiyiimesi sagladik.

Satin almalarin etkisinden arindirilmis (LFL) rakamlarda gii¢lu biyime

Satis gelirindeki artistan daha gl kar artisi (%126)

Uclincii ceyrekte gdzlemlenen yavaslamayla birlikte Cumhurbaskanligi secimlerini takiben son ceyrekte piyasa algisinin
ylkselecegi beklentisiyle yillsonu hedefimizi gtincellemedik.




Finansal Gostergeler (1/4) l::':,',gﬂ

Satis Geliri (m TL) FAVOK (m TL) Net Kar (m TL)

CAGR: 50% CAGR: 237% - 114% CAGR: 45% - 126% =@

 —— -*
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1YY13 1YY14

2009 2010 2011 2012 2013 1YY13 1YY14 2010 2011 2012 2013 1YY13 1YY14

2009 2010 2011 2012 2013 e
(4.4)

* Yilin ilk yarisinda, 2013 yilinin ayni dénemine oranla satislarda giiglii biiyiime (%100)

* Yogun satis kanali gelistirme ve satis pazarlama faaliyetleri ile artan etkinlik; Netsis ve e-Logo'nun basarili entegrasyonu

* Yeni Griin sunumu ve LOGO (Urinlerinin piyasa tarafindan daha gticli bir sekilde kabuliinii saglayan etkin AR-GE calismalan

« 2013 ve 2014 yillarinda gelirlerin yaklasik %30'u son iki yilda piyasaya sunulan trtin ve hizmetlerden sagland..

+ Satislarda mevsimsel etki: Tarihsel trend olarak gelirlerin %40-45'i ilk yariyilda, %15'i Gguncu ceyrekte, %35-40'1 ise son ceyrekte
yaratilmakta.

+ AR-GE ve Genel Yonetim Giderleri'nde artan etkinlige dayali FAVOK biyiimesi

* LOGO'yu buyuturken orgutsel etkinlige verdigimiz 6énemin sonucunda son bes yilda satislardaki biyimeden daha hizli karhilik
artisi.
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Finansal Gostergeler (2/4) lﬁ',gﬂ

AR-GE (Im TL) Gelire Orani (%) Satis Paz. (Im TL) Gelire Orani (%) GYG (m TL) Gelire Orani (%)
32% 26% 18% 21% 15% 11%
48 48 48
24 24 24
10,2
7.6 43 36 5.5
1H2013 1H2014 TH2013 1H2014 TH2013 1H2014
| Toplam gelir HAR-GE Giderleri | Toplam gelir W Satis Paz. Giderleri Il Toplam gelir HWGenel Yonetim Gid.

Artan operasyonel verimlilik:

* Devam eden urln gelistirme ve Ar-Ge harcamalari
* Devam eden satis ve pazarlama yatirrm harcamalari
* Ar-Ge ve Genel Yonetim Giderlerinin toplam satislara oraninda dusts
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Finansal Gostergeler (3/4) l::':,',gﬂ

LOGO Grup Sirketlerinin Satis Biiyiimesi (m TL) 1YY2013 ve 1YY2014 Satis Performansi

1YY2013
46% 20% 44% 194% _
4% >%

30,33
B 1YY2013
B 1YY2014

w KOBI gkuumsal g 535 m KOBI g Kurumsal g 5555 Diger

1YY2014

Tekrarlanan Gelirler

LOGO Yazilim Coretech Netsis E-Logo

* LOGO'nun satin alma sonrasi entegrasyondaki basarisi sayesinde
hem LOGO hem de satin alinan sirketlerde ylksek cift haneli
satis ve karlilik buytUmesi

* 2013 yihnin ikinci yarisinda baslayan e-fatura ve 0Ozel
entegratorlik hizmetlerinde saglanan ilerleme sayesinde e-
LOGO'da yliksek biylime orani

+ Satiglar %100 buyurken, tekrarlanan gelirlerin payi 2011'deki %4
oranindan 2014'Un ilk yariyill sonunda %36'ya yukseldi.

+ Satislarda butin kategorilerde tutar bazinda ytiksek buylime. Diger

« e-Logo'nun internet gelirleri nedeniyle kategorilerin satislardan Wim  mTekrarlanan gelirler

aldigi payda degisim gelirler /

2011 2012 2013 1YY2013 1YY2014




Finansal Gostergeler (4/4) (090

Ozet Bilango (m TL) Serbest Nakit Akisi(m TL)
2013 1YY14 A
Nakit ve nakit benzerleri 195 324 66%
Ticari alacaklar 528 43.1 -18%
Maddi Duran Varliklar 13.6 13.9 2% YBBO: 77%  mee@ — 45% -9
Maddi Olmayan Duran Varliklar 365 415 14%
Diger Varliklar 24 36 50%
Toplam Varliklar 124.7 134.5 8%
Toplam Yukdmlalikler 65.6 592 -10%
Toplam Ozsermaye 59 1 753 27%
Toplam Yiikiim. ve Ozsermaye 124.7 134.5 8% 2010 2011 2012 2013 1YY2013  1YY2014
Ozsermaye / Toplam Varliklar 0,47 0,56

* GUglu nakit dongusu: vergi muafiyeti, minimum sermaye yatirimi gereksinimi
* GUglU sermaye yapisi
» Dusuk borgluluk orani, negatif net borg




Hisse Performansi
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2047 %12 80.609.65 %6 Hisse fiyati 2 Agustos 2014 212
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11.59 %290 72.867.87 %33 2 Adustos fiyati ile piyasa degeri 530 m
8.13 %350 72.455.25 %12
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Karsilastirma

]
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Company Country
Totvs SA BRAZIL
SAGE BRITAIN
Microsoft Corp us

Oracle Corp us

Intuit Inc us

SAP AG GERMANY
Average

LOGO TURKEY

Sales CAGR'10-13 Mcap (US$mn) EV/Sales EV/EBITDA P/E
12.6% 3.041 412 16.06 26.86
2.5% 2.567 3.50 11.70 17.50
7.6% 340.577 3.49 8.48 14.95
11.5% 187.897 4.69 9.39 15.68
7.0% 22.424 487 12.57 24.99
10.5% 93.368 4.04 11.43 16.79
8.6% 108.31 4.12 11.61 19.46
50.4% 240.91 4.47 10.74 15.34

3.66
3.30
3.23
4.56
4.52
3.93

3.87

14.25
11.00
8.57
9.15
11.45
11.22

10.10

EV/Sales EV/EBITDA

P/E
23.63
15.80
15.24
14.51
22.08
16.53

17.97

Source: Bloomberg
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Gelecege Bakis l::':,','?':'

Beklentiler

* Gelir artisinda ¢ift haneli blylime oranlarinin devam etmesi

Gelir artisini destekleyici faktorler: ekonomik biylme, penetrasyon oranlari, diizenleyici ortamin destegi,

yeni satin almalar
Satin almalar sonrasi entegrasyon ve 6lcek ekonomisi sonucunda marjlarda artis beklentisi

Satin alma istahi ve optimum sermaye yapisina gore belirlenecek bir kar payi politikasi

* Nakit ydnetimi: Kisa vadeli nakit ihtiyacini karsilamak Gzere yeterli miktarda nakit ve kredi imkanlari
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Yatirnm Yapmak icin Baslica Nedenler
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Tirkiye'nin makro biytmesinin yani sira sektér dinamiklerine dayali biyiime: KOBI'lerin
bldylimesi ve dusik EAS penetrasyon oranlari

Cazip sektor dinamikleri

Surdurulebilir rekabet avantaji

KOBI'lere 6zel is ¢coziimleri

Kalici gelir tabani, devamliligi olan Grilinler ve disik musteri kayip orani
Bakim ve hizmetler yoluyla artan tekrarlanan gelir orani

GUclG marjlar ve nakit yaratma potansiyeli

Eklenebilecek yeni firsatlar sunan kanitlanmis genisleme stratejisi

BPO, Mobility ve SaaS gibi kiresel trendlerde genis firsatlar

En iyi kalitede yonetim ekibi ve kurumsal yonetim yapisi
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