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Uyari 1000

Bu sunum, LOGO Yazilim Sanayi ve Ticaret A.S ("LOGO" veya “Sirket”) hakkinda
bilgi ve finansal tablolarin analizinin yani sira, Sirket yonetiminin gelecekte
gerceklesmesini 6ngdrdigu olaylar dogrultusunda, ileriye yonelik beklentilerini
iceren goruglerini de yansitmaktadir. Verilen bilgilerin ve analizlerin dogrulugu
ve beklentilerin gercege uygun olduguna inanilmasina ragmen, ongorulerin
altinda yatan faktorlerin degismesine bagl olarak, gelecege yonelik sonuclar
burada verilen dngortlerden sapma gdsterebilir. LOGO, LOGO'nun yoéneticileri
veya calisanlan veya diger ilgili sahislar, bu sunumdaki bilgilerin kullanimi
nedeniyle dogabilecek zararlardan sorumlu tutulamazlar.
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3. Ceyrek Ozeti

® Logo 2015 yilinin 3. ceyreginde son zamanlarin en yiksek satis ve karllik blyimesini kaydetti.
® 3C. ‘de satislar %66, faaliyet karhhgi (FAVOK) %209 artt
® 9aylik satislar %29 biiyiirken, faaliyet karliligi (FAVOK) %54 artis gdsterdi

® Teknolojideki degisimlerin 6niinde olmak ve mdisterilerimizin ihtiyaclarini saglayan c¢oziimler
uretmek icin tirlin gelistirmeye yapilan yatirrmlara devam edildi.

® Yazilim ve hizmet portfoyiimiize yeni liriin ve hizmetler katildi: Tiger HR, GO3, LogoCRM, e-arsiv

® Yaratici ve cevik organizasyon yapimizi korumak ve gelistirmek icin iK’a yapilan yatirimlar
surduriildi.

® Yl icinde tamamlanan sirket alimlari ile (iriin gami daha da zenginlestirildi: CRM firmasi intermat,
depo yonetim ve lojistik yazilimi saglayicisi Sempa, slire¢c ve dokiiman yonetimi konusundaki
uzmanhgi ile Vardar 2015 yilinda Logo ailesine katild.

® Piyasalardaki volatilite nedeniyle etkilenen hissemizi desteklemek icin Hisse Geri Alim Programi

aciklandi.
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Finansal Ozet

3.C LFL Hedef
IFRS (m TL) 3C.14 3GC.15 |A |3C.14 3C.15 |A 2014 2015 | A
Satis Gelirleri 68,9 89,0 |29%| 70,0 89,0 |27%| 104,0 120,0 | 15%
FAVOK 30,9 47,6 |54%| 31,0 47,6 |54%| 39,6 47,5 |20%
FAVOK % 45% 54% 44%  54% 38% 40%
Net Kar 21,6 39,6 |83%| 21,7 39,6 |82%| 27,7 35,0 |26%
Net Kar % 31% 45% 31%  45% 27% 29%
— — —

e Satis gelirleri %29 artarken karhlik artisi da glclu bir sekilde artmaya devam etti.

* 9. ay itibariyla butce hedefleri asiimistir.

e Dordlncl ceyrekte satis ve pazarlama giderleri daha yliksek seviyede gerceklesecektir

* Yilsonu hedefinin asilabilecegi ongorilmektedir. Bununla birlikte son ¢ceyrek satislarinin
toplam icindeki yiksek payi ve degisen dinamiklerin etkisini 6ngérmenin zorlugu nedeniyle
hedef degisikligi yapilmamustir.



Satis Gelirleri
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® %66 satis bliyiimesi ile son zamanlardaki en iyi 3. ¢ceyrek performansi:

® e-devlet satislarinin toplam satislar icindeki pay1 %17’den %37’e ¢cikmistir
® Lisans satislari 3. ceyrekte blytme hizini arttirmis %18 buylumustur

® 9 aylik satislar %29 bluylmiustir:
® Yeni musteri kazanimlari tiim Uriin gruplarinda devam etti. Satislarin %13’G yeni
musterilere yapildi.
® e-devlet satislari %66 biyimdis toplam satislar icindeki payi %19°dan %25’e ¢cikmistir
® SaaS satislart %23 buyimastir (4 yillik YBBO %25) 7



Satis Gelirleri
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® Tekrar eden gelirin payi artan kullan-6de, LEM ve SaaS satislari ile 8 puan artarak %47’e cikti

® Logo e-fatura 6zel entegratorligiinde lider konumunu %30’luk payi ile korumaktadir. Yeni
donemde ise performansin artma potansiyeli bulunmaktadir.



Faaliyet Giderleri

Ar-ge (000 TL) Satislardaki Payi (%) S&P (000 TL) Satiglardaki Payi (%) GY (000 TL) Satislardaki Payi (%)
29% 27% 22% 19% 10% 8%
100,0 89,0 100,0 89,0 100,0 89,0
80,0 80,0 80,0 68,9
60,0 60,0 60,0
40,0 40,0 40,0 -3%
20,0 200 20,0 7,23 7,04
0,0 0,0 0,0
omM14 9M15 oM14 9M15 9M14 9M15
W Total Revenue M R&D Expenses B Total Revenue M Sales & Marketing W Total Revenue M General & Administrative
® Faaliyet Giderleri yilhk %13 artmigtir
® Ar-ge Giderleri bir dnceki yila gore %20 artmis olup satislara orani %27dir.
® Toplam Ar-ge giderleri harcamalarinin satislara orani ise % 31 olmustur.
[ ]

Genel yonetim giderleri yeniden yapilanma sebebiyle bir dnceki yila gore azalmistir.



Karhhik

Faaliyet Kari (m TL) FAVOK (m TL) Net Kar (m TL)
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® Etkinlik odakli stratejimiz sayesinde karliigimizda strdurilebilir blyime elde ettik
® Faaliyet kar marji 2014 9A’da %34’den 2015 9A’da %43’e ikt

® FAVOK marji 2014 9A’da %45’den 2015 9A’da %54’e cikt

® Net kar marji 2014 9A’da %31’den 2015 9A’da %45’e cikt
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Bilanco

Bilango (m TL) isletme Sermayesi (m TL) (Satislara orani %)
2014 9Ay 2015 A
Kasa& Banka _210
48,7 33,7 31% 35% 38%  60% 46% 49% 49%
Ticari Alacaklar 53,7 46,6 -13%
Maddi Duran Varliklar 15,1 15,3 1% 48,0
Maddi Olmayan Duran Varliklar 43,6 57,0 31%
Diger Aktifler 51 3,0 -41%
Toplam Varhklar 166,1 155,6 6%
Toplam Borglar 78,6 46,1 -41% 17,7
Toplam Ozkaynaklar 87,6 109,5 25% 110
Toplam Kaynaklar 166,1 155,6 -6% ’
Ozkayn./Toplam Kayn.Orani 0,53 0,70 33%
- 2011 2012 2013 2014 9M 2014 9M 2015
Cari Oran 1,79 2,25 25% . o _
- Net Isletme Sermayesi : Ticari Alacaklar +Stoklar —Ticari Borglar
Hisse basina Karllik 1,10 1,59 44%

® Yuksek karliklikla daha da gliclenen bilanco

® Faaliyetlerden yaratilan nakitde artis %9

® Ticari alacaklarin tahsilatinda iyilesme (-20 giin)
¢ Likidite oraninda %25’lik artis

® Hisse basina kazancda %44 artis
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Hisse Performansi

7 finansal
Sonuclar sonuglar (16 Hisse Geri
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Ortalama Fiyat Fiyat Ortalama Fiyat Fiyat iyasa Degeri ( ) m
S1A 20,09 1,4% 79.262 0,6% Hisse Degeri@ 2 Kasim 2015 21.7
S3A 19,66 0,0% 76.266 0,1% Pay adedi 25M
S6A 21,90 0,1% 79.304 0,0% Piyasa Degeri @ 2 Kasim 2015 542,5M

s1yY 24,28 0,0% 81.643 0,0%
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LOGO Yatirimeli iliskileri
T: +90 262 679 8000
E: investor@logo.com.tr
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