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Bu sunum, LOGO Yazılım Sanayi ve Ticaret A.Ş (“LOGO” veya “Şirket”) hakkındabilgi ve finansal tabloların analizinin yanı sıra, Şirket yönetiminin gelecektegerçekleşmesini öngördüğü olaylar doğrultusunda, ileriye yönelik beklentileriniiçeren görüşlerini de yansıtmaktadır. Verilen bilgilerin ve analizlerin doğruluğuve beklentilerin gerçeğe uygun olduğuna inanılmasına rağmen, öngörülerinaltında yatan faktörlerin değişmesine bağlı olarak, geleceğe yönelik sonuçlarburada verilen öngörülerden sapma gösterebilir. LOGO, LOGO’nun yöneticileriveya çalışanları veya diğer ilgili şahıslar, bu sunumdaki bilgilerin kullanımınedeniyle doğabilecek zararlardan sorumlu tutulamazlar.
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2015 Faaliyet ÖzetiFinansal Sonuçlar

İçindekiler



2015’te Neler Yaptık
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900İş Ortağı

6500+Yeni Müşteri
5Müşteri Ziyareti(Gün)

%46Dikey ÜrünlerMüşteri Artışı

61İş Ortağı Eğitimi
3Şirket Satın Alımı (Intermat, Sempa & Vardar)

%26Elde EdilenE-devlet Pazar Payı
36Ürün Aİlesi%45SaaS Geliri Artışı

1116Eğitim Katılımcı Sayısı

760KSatış Ekipleri Yapılan Km
19Yapılan Km ile Dünya Turu

244Aday İş Ortağı Görüşmesi
74Yeni İş Ortağı

%63 Hedef Yapan İş Ortağında Artış

18Yeni Müşteri (Gün)



2015 Faaliyet Özeti
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Q1 Highlights

• Logo olarak, hedeflerimizi her seviyede aşarak, 2015 yılında rekor satış geliri ve net kar seviyesine ulaştık
• Güçlü ve hızlı bir şekilde büyümeye ve pazar payımızı artırmaya devam ettik 
• 2015 yılında toplam faturalanan gelir, yıllık bazda %31 arttı ve tekrarlayan faturaların toplam fatura tutarı 

içindeki payı 2014’teki %41’den 2015’te %48’e yükseldi
• Ertelenmiş gelirler yıllık bazda %72 artış gösterdi 
• Buna bağlı olarak 2015 UFRS gelirleri yıllık bazda %24 arttı. Aynı dönemde FAVÖK yıllık olarak %36 ve net 

kar %45 artış gösterdi
• Tüm iş kollarımızda faaliyette mükemmeliğe odaklanıyor olmamız, yeni satın alınan şirketlerin hızlı 

entegrasyonu ve yatırımlarımızın sürekliliği, kar artışına ve marj genişlemesinde etkili oldu
• Yaratıcı ve çevik organizasyon yapımızı korumak ve geliştirmek amacıyla insan kaynağına yatırım yapmaya 

devam ettik: Organizasyonumuz 2015 yılında, 2014 yılı sonundaki 490 kişiden 526 kişiye büyüdü
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Finansal Özet
4. Ç. 12 A Hedef

UFRS (mn TL) 4. Ç 15 4. Ç 14 D 12A15 12A14 D LFL14 D 2015 Fark
Satış Gelirleri 39.8 35.1 13% 128.8 104.0 24% 106.0 22% 120.0 7%
FAVÖK 6.1 8.7 -31% 53.7 39.6 36% 39.8 35% 47.5 13%
FAVÖK % 15% 25% 42% 38% 38% 40%
Net Kar 0.6 6.1 -90% 40.2 27.7 45% 27.9 44% 35.0 15%
Net Kar % 1% 17% 31% 27% 26% 29%
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• 2015 sonuçları hedeflerin üstünde gerçekleşti
• Çeyrek bazında UFRS satışlar ertelenen gelirler nedeniyle daha yavaş büyüdü, bu karlılığı da etkiledi. 
• 2015 UFRS satış gelirleri %24 artarken, FAVÖK %36, net kar %45 artış gösterdi
• Tekrarlayan gelirler en yüksek seviyesine ulaştı
• FAVÖK marjının 9 aylık sonuçlardaki %45’den %42’e düşmesi(1) 2015’in 4. çeyreğinde UFRS raporlamada ertelenen gelir etkisinin daha yüksek olması (2) son çeyrekte mevsimsel olarak daha yüksek satış ve pazarlama giderlerinin oluşmasınedeniyledir.*LFL: Kıyaslama için Intermat, Sempa ve Vardar’ın 2014 yılı cirolarını dikkate alıyor.
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Satış Gelirleri
Dördüncü Çeyrek Faturaları & UFRS Gelirleri (m TL)

Faturalar YBBO: 49% 
Faturalar ve UFRS Gelirleri (m TL)

• En başarılı dördüncü çeyrek satışları gerçekleşti:• e-devlet satışları yıllık %118, LEM yıllık %23 büyümüştür.• Ertelenen gelirlerin etkisi olmadan 2015 4Ç de satışlar %38 artmıştır.• 2015 yılında satışlar %24 büyümüştür.  Büyümeyi sağlayan unsurlar:• Yeni müşteri kazanımları– yeni müşterilerin satışlardaki payı %11• e-devlet satış büyümesi yıllık %90 olmuş, e-devlet’in satışlar içindeki payı 2014’de %22’den 2015 yılında %33’e çıkmıştır• LEM satışları %35 büyürken, SaaS yıllık %45% artmıştır
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Tekrarlayan Gelirler
Tekrarlayan Faturalar/Toplam Faturalar (%)Tekrarlayan faturalar (m TL)

YBBO: 170% 

• Tekrarlayan gelirler doğru strateji ve vaktinde ürün sunumları ile olağanüstü seviyede büyüdü
• Toplam satış faturaları içinde tekrarlanabilir nitelikteki satışların oranı LEM, e-fatura entegratörlük hizmeti ve SaaS daki büyüme ile birlikte 2014 yılındaki %41’lik orandan (UFRS’de %36) 2015 yılında %48’e yükselmiştir (UFRS’de %39).  
• Logo e-fatura entegratörlüğündeki %26’lık pazar payı ile liderdir.  
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Faaliyet Giderleri
S&P (000 TL) Satışlardaki Payı (%) Ar-ge (000 TL) Satışlardaki Payı (%) GY (000 TL) Satışlardaki Payı (%)

%29%28 %27 %27 %12 %11

%26 %21 %13

• Toplam faaliyet giderleri 2015 yılında %22 artmıştır• Genel yönetim giderlerinin satışlara oranı 2014 yılında yapılan yeniden yapılanma sebebiyle azalmıştır.• Ar-Ge Giderleri bir önceki yıla göre %26 artmış, satışlara oranı %29 olmuştur.  • Toplam Ar-Ge  harcamalarının satışlara oranı ise % 32 olmuştur. • Satış ve Pazarlama Giderleri bir önceki yıla göre %21 artmış, satışlara oranı %27 kalmıştır.• Müşteri memnuniyetini arttırmak amacıyla satış ve Ar-Ge personeli sayıları artmıştır• Bununla birlikte faaliyet giderlerinin toplam satış faturalarına oranı 2014 yılında %60 iken 2015 yılında %56’a, 4. çeyrekte %53’den %52’e düşmüştür.
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Karlılık
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• Faaliyet karlılığı ve net kar Logo’nun satışlarındaki büyümeye paralel artmıştır• Satış Geliri/Çalışan yıllık %16 artarken FAVÖK/Çalışan %27 büyümüştür• Faaliyet karı marjı 2014’de %28 iken 2015 yılında %31’e çıkmıştır• FAVÖK marjı 2014’de %38 iken 2015 yılında %42’e çıkmıştır• Net kar marjı 2014’de %27 iken 2015 yılında %31’e çıkmıştır



11

Güçlü Bilanço
Hisse Başına Karlılık

Özsermaye Karlılığı

YBBO: 89% 
Bilanço Özeti (m TL) 

• Yüksek karlılıkla daha da güçlenen bilanço• Faaliyetlerden yaratılan nakitte artış %17• Ticari alacakların tahsilatında iyileşme (18 gün) • Net nakit pozisyonu• Hisse başına kazanç ve özsermaye karlılığında büyüme

2014 2015 D
Kasa& Banka 48.7 51.5 6%
Ticari Alacaklar 53.7 71.9 34%
Maddi Duran Varlıklar 15.1 15.5 3%
Maddi Olmayan Duran Varlıklar 43.6 58.8 35%
Diğer Aktifler 5.1 4.6 -9%
Toplam Varlıklar 166.1 202.3 22%
Toplam Borçlar 78.6 92.0 17%
Toplam Özkaynaklar 87.6 110.3 26%
Toplam Kaynaklar 166.1 202.3 22%
Özkayn./Toplam Kayn.Oranı 0.53 0.55 3%
Cari Oran 1.79 1.49 -17%
1,000 Hisse Başına Karlılık 1.10 1.60 45%



LOGO Yatırımcı İlişkileriT: +90 262 679 8000 E: investor@logo.com.tr
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