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Bu sunum, LOGO Yazilim Sanayi ve Ticaret A.S ("LOGO" veya “Sirket”) hakkinda
bilgi ve finansal tablolarin analizinin yani sira, Sirket yonetiminin gelecekte
gerceklesmesini dngordugu olaylar dogrultusunda, ileriye ydnelik beklentilerini
iceren godruslerini de yansitmaktadir. Verilen bilgilerin ve analizlerin dogrulugu
ve beklentilerin gercege uygun olduguna inanilmasina ragmen, dngdrilerin
altinda yatan faktorlerin degismesine bagli olarak, gelecege yoénelik sonuclar
burada verilen ongorilerden sapma gosterebilir. LOGO, LOGO'nun ydneticileri
veya calisanlari veya diger ilgili sahislar, bu sunumdaki bilgilerin kullanimi
nedeniyle dogabilecek zararlardan sorumlu tutulamazlar.
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2015 Faaliyet Ozeti

Logo olarak, hedeflerimizi her seviyede asarak, 2015 yilinda rekor satis geliri ve net kar seviyesine ulastik
Guclu ve hizli bir sekilde buyimeye ve pazar payimizi artirmaya devam ettik

2015 yilinda toplam faturalanan gelir, yillik bazda %31 artti ve tekrarlayan faturalarin toplam fatura tutari
icindeki pay1 2014’teki %41’den 2015’te %48’e yukseldi

® Ertelenmis gelirler yillik bazda %72 artis gosterdi

® Buna bagli olarak 2015 UFRS gelirleri yillik bazda %24 artti. Ayni dénemde FAVOK vyillik olarak %36 ve net

kar %45 artis gosterdi

Tum is kollarimizda faaliyette miikemmelige odaklaniyor olmamiz, yeni satin alinan sirketlerin hizl

entegrasyonu ve yatirimlarimizin surekliligi, kar artisina ve marj genislemesinde etkili oldu

Yaratici ve cevik organizasyon yapimizi korumak ve gelistirmek amaciyla insan kaynagina yatirrm yapmaya

devam ettik: Organizasyonumuz 2015 yilinda, 2014 yili sonundaki 490 kisiden 526 kisiye buyud



icindekiler

2015 Faaliyet Ozeti
Finansal Sonuclar




Finansal Ozet

4. C. Hedef
UFRS (mn TL) 4.C15 4.C14( A | 12A15 12A14| A | LFL14 A 2015 | Fark
Satis Gelirleri 39.8 351 | 13% | 128.8 104.0 | 24% | 106.0 22%  120.0 7%
FAVOK 6.1 87 | -31%| 53.7 396 | 36% | 39.8 35% 47.5 13%
FAVOK % 15% 25% 42% 38% 38% 40%
Net Kar 0.6 6.1 | -90% | 40.2  27.7 | 45% | 279 44% 35.0 15%
Net Kar % 1% 17% L ) 31% 27% 26% 29% L )

e 2015 sonuglari hedeflerin Gstliinde gerceklesti
* Ceyrek bazinda UFRS satislar ertelenen gelirler nedeniyle daha yavas blyudd, bu karlihgi da

etkiledi.

e 2015 UFRS satis gelirleri %24 artarken, FAVOK %36, net kar %45 artis gésterdi

e Tekrarlayan gelirler en yuksek seviyesine ulasti

e FAVOK marjinin 9 aylik sonuclardaki %45’den %42’e diismesi
(1) 2015’in 4. ceyreginde UFRS raporlamada ertelenen gelir etkisinin daha yiksek

olmasi

(2) son ceyrekte mevsimsel olarak daha yliksek satis ve pazarlama giderlerinin olusmasi

nedeniyledir.

*LFL: Kiyaslama icin Intermat, Sempa ve Vardar’in 2014 yili cirolarini dikkate aliyor.



Satis Gelirleri

Dordiincii Ceyrek Faturalar & UFRS Gelirleri (m TL) Faturalar ve UFRS Gelirleri (m TL)
Faturalar YBBO: 49% —
80.0 160 152
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41 80
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® En basarili dordiincu ¢eyrek satislari gerceklesti:

e-devlet satislari yillik %118, LEM vyillik %23 buylumustur.
Ertelenen gelirlerin etkisi olmadan 2015 4C de satislar %38 artmistir.

® 2015 yilinda satislar %24 biiyuimiistiir. Bliylimeyi saglayan unsurlar:

Yeni musteri kazanimlari— yeni musterilerin satislardaki payr %11

e-devlet satis buyumesi yillik %90 olmus, e-devlet’in satislar icindeki payi 2014’de
%22’den 2015 yilinda %33’e ¢cikmistir

LEM satislari %35 biylrken, SaaS yillik %45% artmistir



Tekrarlayan Gelirler

Tekrarlayan faturalar (m TL) Tekrarlayan Faturalar/Toplam Faturalar (%)
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0 0%

2011 2012 2013 2014 2015 2011 2012 2013 2014 2015 535

® Tekrarlayan gelirler dogru strateji ve vaktinde Grin sunumlari ile olaganusti seviyede blyudu

® Toplam satis faturalari icinde tekrarlanabilir nitelikteki satislarin orani LEM, e-fatura
entegratorlik hizmeti ve SaaS daki btuiyime ile birlikte 2014 yilindaki %41’lik orandan
(UFRS’de %36) 2015 yilinda %48’e ylikselmistir (UFRS’de %39).

® Logo e-fatura entegratorligindeki %26’lik pazar payi ile liderdir.



Faaliyet Giderleri

Ar-ge (000 TL) Satislardaki Payi (%) S&P (000 TL) Satislardaki Payi (%) GY (000 TL) Satislardaki Payi (%)
%28 %29 %27 %217 %12 %11
140.0 - 1288 140.0 128.8 140.0 1288
120.0 104.0 120.0 120.0
100.0 100.0 100.0
80.0 80.0 80.0
60.0 60.0 60.0
40.0 40.0 40.0
20.0 20.0 20.0
0.0 0.0 0.0
2014 2015 2014 2015 2014 2015
® Toplam Gelir W Ar-ge Giderleri mToplam Gelir mSatis&Pazarlama ® Toplam Gelir W Genel Yonetim

® Toplam faaliyet giderleri 2015 yilinda %22 artmistir

Genel yonetim giderlerinin satislara orani 2014 yilinda yapilan yeniden yapilanma sebebiyle
azalmistir.

Ar-Ge Giderleri bir dnceki yila gbre %26 artmis, satislara orani %29 olmustur.

Toplam Ar-Ge harcamalarinin satislara orani ise % 32 olmustur.

Satis ve Pazarlama Giderleri bir dnceki yila gore %21 artmis, satislara orani %27 kalmistir.
Musteri memnuniyetini arttirmak amaciyla satis ve Ar-Ge personeli sayilari artmistir

Bununla birlikte faaliyet giderlerinin toplam satis faturalarina orani 2014 yilinda %60 iken 2015
yilinda %56'a, 4. ceyrekte %53’den %52’e dlismdustir.



Karhilik

Faaliyet Kari (m TL) FAVOK (m TL) Net Kar (m TL)
YBBO: 57% -
— . .
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Faaliyet Kari: Briit Kar - S&P- GY -Ar-ge FAVOK: Briit Kar - S&P - GY - Ar-ge + Amortisman

® Faaliyet karhligi ve net kar Logo’nun satislarindaki bliyiimeye paralel artmistir
® Satis Geliri/Calisan yillik %16 artarken FAVOK/Calisan %27 biyumustir

® Faaliyet kari marji 2014’de %28 iken 2015 yilinda %31’e ¢cikmistir

® FAVOK marji 2014’de %38 iken 2015 yilinda %42’e cikmistir

® Net kar marji 2014’de %27 iken 2015 yilinda %31’e ¢cikmistir
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Guclu Bilango

Bilango Ozeti (m TL) Hisse Basina Karlilik
2014 2015 A 180 O YRRO: o
Kasa& Banka 18.7 515 6% Hoo
Ticari Alacaklar 53.7 719 34% A0 .
Maddi Duran Varliklar 15.1 15.5 3% 120 '
Maddi Olmayan Duran Varliklar 43.6 58.8 35% 100 .
Diger Aktifler 5.1 4.6 -9% o0
Toplam Varliklar 166.1 2023 22% 060 0.43
Toplam Borglar 78.6 92.0  17% 040 .
Toplam Ozkaynaklar 87.6 110.3 26% 020 -
0.00
Toplam Kaynaklar 166.1 2023 22% Yo o1 o1 ous o1
Ozkayn./Toplam Kayn.Orani 0.53 0.55 3% . .
Cari Oran 1.79 149  -17% Ozsermaye Karliligi
1,000 Hisse Basina Karlilhk 1.10 1.60 45%
40% 36%
35% 33% 2%
. . . 30% -
® Yuksek karhlikla daha da guglenen bilango Jeos 2%
® Faaliyetlerden yaratilan nakitte artis %17 20%
® Ticari alacaklarin tahsilatinda iyilesme (18 giin) e
® Net nakit pozisyonu o
. . v 5%
® Hisse basina kazang ve 6zsermaye karliliginda . .
buyume 2011 2012 2013 2014 2015
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LOGO Yatirimci iliskileri
T: 490 262 679 8000
E: investor@logo.com.tr
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