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Bu sunum, Logo Yazılım Sanayi ve Ticaret A.Ş (“Logo” veya “Şirket”) hakkındabilgi ve finansal tabloların analizinin yanı sıra, Şirket yönetiminin gelecektegerçekleşmesini öngördüğü olaylar doğrultusunda, ileriye yönelik beklentileriniiçeren görüşlerini de yansıtmaktadır. Verilen bilgilerin ve analizlerin doğruluğuve beklentilerin gerçeğe uygun olduğuna inanılmasına rağmen, öngörülerinaltında yatan faktörlerin değişmesine bağlı olarak, geleceğe yönelik sonuçlarburada verilen öngörülerden sapma gösterebilir. Logo, Logo’nun yöneticileriveya çalışanları veya diğer ilgili şahıslar, bu sunumdaki bilgilerin kullanımınedeniyle doğabilecek zararlardan sorumlu tutulamazlar.

Uyarı
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2016 1. Çeyrek Faaliyet ÖzetiFinansal Sonuçlar

İçindekiler



• Logo, tüm zamanların en iyi ilk çeyrek satış ve FAVÖK performansı ile yeni bir rekor daha kırdı  
• İlk çeyrekte devam eden zayıf talep koşullarına rağmen Logo, satış gelirlerinde %37, faturalanan gelirlerde 

%26 seviyelerinde etkileyici yıllık büyüme oranları kaydetti.  Satışlardaki büyüme ile birlikte hem 
FAVÖK’ünü hem de net karını yüksek oranlarda artırmayı başardı ve karlılık oranları sırasıyla yıllık %46 ve 
%48 arttı

• Tüm ana lisans ürünlerinin satışlarında yıllık bazda ciddi artış oranları yakalandı
• LEM, e-devlet ve SaaS’ta devam eden büyümeler sayesinde tekrarlayan gelir tabanı daha da büyüdü 

(1Ç16’da faturaların %50’si) 
• Çapraz satış olanaklarını da değerlendirerek CRM, tedarik zinciri yönetimi, İK ve dikey çözümler gibi 

tamamlayıcı ürünlerde ortalamanın üzerinde büyüme elde edildi ve müşterinin ürünlere olan bağlılığı 
arttırıldı

2016 1. Çeyrek Faaliyet Özeti
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• Katma değer sağlayacak inorganik büyüme olanaklarını değerlendirme yönündeki stratejimizi koruyoruz. 4 
Nisan’da Romanya’da yerleşik TotalSoft şirketinde hisse alımı için ve 2 Mayıs’ta da Vega Yazılım hisselerinin 
alımı için bağlayıcı olmayan niyet anlaşmaları imzalandı. Her ikisinde de durum tespiti ve değerleme 
çalışmaları devam etmekte ve olumlu sonuçlanması halinde her iki fırsat da katma değeri yüksek yatırım 
vaad ediyor.

• 2016 yılında Logo, Ar-Ge’ye, yeni ürünlere ve SaaS altyapısına ve bu alandaki planlarına yatırım yapmaya 
devam edecek. Ayrıca satın alınan şirketlerin operasyonel verimliliklerini Logo standardına getirme 
çalışmaları da sürdürülecek.

• 2016 yıl sonu hedeflerimizi satış gelirlerinde 154 milyon TL ve FAVÖK’te 65,5 milyon TL olarak açıkladık. 
Hedeflerimiz olası yeni satın almalara ilişkin herhangi bir etki içermemektedir.  
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İçindekiler



• UFRS gelirleri, devam etmeyen AliBaba satışlarına rağmen (1Ç15’te 1.6 milyon TL satış geliri elde etmişti), yıllık bazda %37 artışla 36.2 miyon TL’ye ulaştı. 
• FAVÖK, yıllık bazda %46 artışla 20.3 milyon TL oldu ve %56 ile şimdiye kadarki en yüksek birinci çeyrek FAVÖK marjı kaydedildi. Bu FAVÖK marjı seviyesi, geçen yılın halihazırda yüksek olan %52 seviyesine göre de 4 puanlık genişleme ifade ediyor.
• Faaliyetler seviyesindeki güçlü performans, net kara da %48 seviyesine, yüksek bir büyüme oranı olarak yansıdı ve net kar 15.4 milyon TL olarak gerçekleşti.

1Ç Hedef
UFRS (m TL) 1Ç 15 1Ç 16 D FY15 G FY16 H D
Satış Gelirleri 26.4 36.2 %37 128.8 154.0 %20
FAVÖK 13.9 20.3 %46 53.7 65.5 %22
FAVÖK Marjı %52 %56 %42 %43
Vergi Öncesi Kar 11.0 17.3 %57 40.0 50.5 %26
Vergi Öncesi Kar Marjı %42 %48 %31 %33
Net Kar 10.4 15.4 %48
Net Kar Marjı %39 %42

Finansal Özet
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Satış Gelirleri
İlk Çeyrek Faturalanan Gelirler & UFRS Gelirleri (m TL) UFRS Gelirleri (m TL)

• Hem UFRS gelirleri (yıllık %37 artış) hem de faturalanan gelirlerde (yıllık %26 artış) şimdiye kadarki en yüksek ilk çeyrek performansları • Güçlü yeni müşteri kazanımları – tüm ana lisans ürünlerinde ciddi yıllık büyüme oranları: satışların %16’sı yeni müşterilere• LEM de SaaS da yıllık bazda %38 arttı• e-devlet gelirleri yıllık bazda %68 arttı ve konsolide büyümeye önemli katkı yapmaya devam etti

+%37

YBBO: %44 
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Tekrarlayan Gelirler
Tekrarlayan Faturalar/Toplam Faturalar (%)Tekrarlayan faturalar (m TL)

YBBO: %170 

• Tekrarlayan faturalar, büyüyen LEM, e-devlet servisleri ve SaaS gelirleri sayesinde yıllık bazda %28 artış gösterdi• Güçlü LEM büyümesi tekrarlayan faturaların toplam içindeki payını daha da yukarı çekti ve oran 1Ç15’teki %49’a göre 1 puan daha artışla 1Ç16’da %50’ye ulaştı• Tekrarlayan gelirler 1Ç16’da %57 LEM, %30 kullan-öde, %8 SaaS ve %6 bakım gelirlerinden oluştu 



• Sürdürülebilir büyüme ve artan karlılık için teknoloji, kanal ve insan kaynağına yaptığımız yatırımlar hayati önem taşıyor. İK’ya yaptığımız yatırımlar 2016’nın ilk çeyreğinde de devam etti ve 2016 sonu itibarıyla 521 olan personel sayımız 2016 ilk çeyrek sonu itibarıyla 535’e ulaştı.• 1Ç16’da Ar-Ge giderleri yıllık bazda %42 arttı ve satışlara oranı %27’ye ulaştı. Yine de 1Ç16’da, toplam Ar-Ge harcamalarının satış gelirlerine oranı %31 oldu (1Ç15: %34 ve 2015: %32). • 1Ç16’da satış ve pazarlama giderleri, 1Ç15’de 1.2m TL olan AliBaba satış komisyonlarının olmayışı dolayısıyla yıllık bazda %4 azaldı (Bu etkiden arındırıldığında, satış ve pazarlama giderleri yıllık bazda %18 artış gösterdi).• GY giderleri, yeniden yapılandırma sebebiyle geri çevrilen provizyon giderlerinden dolayı düşük kalan 1Ç15 bazına göre ciddi artış gösterdi. Provizyon giderleri hariç genel yönetim giderleri yıllık bazda %15 arttı. • Faaliyet giderleri %28 artarken satışlara oranı 1Ç15’teki %56’dan 1Ç16’da %53’ya geriledi.
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Faaliyet Giderleri
S&P (m TL) - Satışlara Oranı (%) Ar-Ge (m TL) - Satışlara Oranı (%) GY (m TL) - Satışlara Oranı (%)

%27%26 %25 %17 %6 %9

%42 -%4 %103
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Karlılık

Faaliyet Karı: Brüt Kar - S&P- GY -Ar-ge

FAVÖK (m TL) Net Kar (m TL)Faaliyet Karı (m TL) 
YBBO: %46 YBBO: %89 

FAVÖK: Brüt Kar - S&P - GY - Ar-ge + Amortisman

31%

38%

38%

YBBO: %57 

• Faaliyetler ve net kar seviyesinde karlılıklar, Logo’nun başarılı gelir büyümesi ve verimlilik artışı stratejisinin bir sonucu olarak arttı• Satış Geliri/Çalışan 1Ç16’da yıllık bazda %28 artarken FAVÖK/Çalışan %37 büyüdü• Faaliyet kar marjı 1Ç15’te %41 iken 1Q16’da %45’e çıktı• FAVÖK marjı 1Ç15’te %52 iken 1Q16’da %56’ya yükseldi• Net kar marjı ise 1Ç15’teki %39’dan 1Q16’da %42’ye yükseldi
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• Faaliyetlerden sağlıklı nakit yaratımı devam etti• %55 oranında kredi kartı alacaklarından oluşan ticari alacakların kalitesi yüksek• İşletme sermayesinin faturalanan gelirlere oranı, alacak devir hızındaki artış paralelinde 1Ç15’teki %42’ye göre azalarak 1Ç16’da %37 olarak gerçekleşti – alacak devir hızı bir önceki yılın aynı dönemine göre 20 gün ve 2015 yılına göre ise 14 gün azaldı• Net nakit pozisyonu 2015 yıl sonundaki 49.1m TL’ye göre daha da artarak 1Ç16 sonunda 65.2m TL’ye ulaştı 11

Güçlü Bilanço
İşletme Sermayesi (m TL)Bilanço Özeti (m TL) 

İşletme sermayesi: Ticari alacaklar + Stoklar – Ticari borçlarÇeyreksel gelirler karşılaştırma amacıyla yıllıklandırılmıştır
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2015 1Ç16 D
Kasa& Banka 51.5 67.7 %31
Ticari Alacaklar 71.9 46.8 -%35
Maddi Duran Varlıklar 15.5 15.8 %2
Maddi Olmayan Duran Varlıklar 58.8 60.8 %3
Diğer Aktifler 4.6 4.6 -%1
Toplam Varlıklar 202.3 195.7 -%3
Toplam Borçlar 92.0 69.5 -%25
Toplam Özkaynaklar 110.3 126.2 %14
Toplam Kaynaklar 202.3 195.7 -%3
Özkayn./Toplam Kayn.Oranı 0.55 0.64 %18
Cari Oran 1.49 1.92 %29
Hisse Başına Karlılık 1.60 0.62 a.d.



LOGO Yatırımcı İlişkileriT: +90 262 679 8000 E: investor@logo.com.tr
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